; PROMOCION DE LA VENTA DE ALCOHOL:
¢POR QUE ES IMPORTANTE LA REGULACION DEL MERCADEO?

Alcance de las précticas de mercadeo

El mercadeo del alcohol se refiere a todos los
elementos de las actividades encaminadas a
la venta de bebidas alcohdlicas producidas
de forma comercial. Estas actividades
incluyen la television, la radio y los medios
impresos y digitales.

Las campanas integrales de mercadeo se han extendido mas alld de los medios
de comunicacién impresos, el correo directo, los carteles publicitarios, la
television y la radio, y ahora suelen incluir componentes digitales, como las
redes sociales, los anuncios en Internet y el uso de personas “influentes” en
las redes sociales.

El mayor uso de medios de comunicacién que traspasan las fronteras
nacionales se produce en un entorno no regulado en el ambito internacional,
donde las clausulas de comercio digital de los acuerdos internacionales de
comercio e inversién protegen la naturaleza oscura de los medios digitales.

Los teléfonos inteligentes son una plataforma central del mercadeo digital. En
los paises de ingresos bajos y medianos, es mas probable que sus
propietarios sean los principales objetivos del mercadeo del alcohol; o sea,
las personas mas jovenes, con mejor educacién y con mayores ingresos.

Las actividades de relaciones publicas, conocidas también como programas de
responsabilidad social empresarial, por parte de las organizaciones
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FIGURA 1.

PUNTUACION MEDIA EN EL 2017 DE LA APLICACION DE CADA POLITICA
CONTRA LAS ENFERMEDADES NO TRANSMISIBLES (ENT) EN 151 PAISES
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® Predominio de las restricciones parciales, lo que da lugar ® El poder de mercado de las empresas transnacionales es un

a grandes vacios legales y a una aplicacion deficiente. obstaculo importante para la regulacién del mercadeo
® Cuando se ponen en practica algunas restricciones, los transfronterizo.

operadores econdmicos reasignan los fondos a ® Los acuerdos comerciales y de inversion propiciados por

modalidades o sitios que no estan regulados. intereses comerciales suelen hacer caso omiso de las

® El mercadeo digital suele ser efimero y oculto.

® |os esquemas de autorregulacion intrincados y bien

publicitados son ineficaces.

regulaciones nacionales.

® La estrategia mundial sobre el alcohol y el plan de acciéon
mundial sobre el alcohol de la OMS coinciden en la
necesidad imperiosa de controlar el mercadeo
transfronterizo del alcohol.

conclusiones.
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