PROMOCAO DO ALCOOL:
POR QUE A REGULAMENTACAO DO MARKETING
E IMPORTANTE?

Amplitude das préticas de marketing

O marketing do alcool refere-se a todos os
elementos envolvidos no esfor¢o para vender
bebidas alcodlicas de fabricacao industrial,
incluindo TV, radio, midia impressa e digital.

As campanhas de marketing integradas se expandiram além da midia impressa de
massa, mala direta, outdoors, TV e radio — agora normalmente incluem
componentes digitais, incluindo midia social, anincios na Internet e o uso de
“influenciadores”.

A expansao do uso de midias que atravessam fronteiras ocorre em um contexto de
auséncia de regulamentacao em ambito internacional, no qual clausulas de
comércio digital nos acordos internacionais de comércio e investimento
protegem a natureza obscura das midias digitais.

Os celulares, especificamente os smartphones, sdo uma plataforma central do
marketing digital. Em paises de baixa e média renda, é mais provavel que eles
pertencam aos principais alvos do marketing do alcool, ou seja, pessoas mais
jovens, mais instruidas e de maior renda.

As atividades de relagcdes publicas — também conhecidas como programas de
responsabilidade social corporativa - empreendidas pela industria também
podem ser uma forma de promover a marca e, simultaneamente, evitar a
implementacdo de politicas eficazes.

A promocao de marcas de alcool por plataformas

digitais se expandiu significativamente e agora
inclui:
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de alcool e a0 consumo mais pesado na
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O que as pesquisas
mostram

® A exposicao ao marketing

do alcool aumenta a
atratividade do alcool e a
probabilidade de inicio
precoce do consumo de
alcool (incluindo o beber
pesado episodico) por
jovens.

® A exposicao aimagens e

mensagens sobre o alcool
pode precipitar desejos e

recaidas em pessoas com

dependéncia do alcool.

® Os gastos com marketing

provavelmente estao
contribuindo parao
aumento do consumo de
alcool nas economias
emergentes.

® Um estudo recente com

adultos nos Estados
Unidos da América
sugeriu que cada 1% de
aumento na exposicao a
comerciais de alcool na TV
nos ultimos 12 meses foi
associado a 11% de
aumento nas chances de
beber no ultimo més e um
aumento de 5% no
numero de unidades de
alcool consumidas.
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® As restricdes parciais predominam, deixando grandes ® O poder de mercado das empresas transnacionais é um

lacunas, e a fiscalizagdo € deficiente. obstaculo significativo a regulamentacao do marketing
® Quando algumas restricdes sdo implementadas, os transfronteirico.

operadores econémicos redistribuem os recursos para ® Os acordos comerciais e de investimento liderados por

modais/locais de venda nao regulamentados. interesses comerciais muitas vezes se sobrepdem as

@ O marketing digital muitas vezes é efémero e oculto. regulamentacdes nacionais.

® A Estratégia Global sobre Alcool e o Plano de Acéo Global
sobre Alcool da OMS identificam uma forte necessidade de
controlar o marketing transfronteirico do alcool.

@ Regimes de autorregulamentacao complexos e
amplamente divulgados sao ineficazes.

conclusoes:
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