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ANTIGUA'Y BARBUDA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SINHUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 7.9 6,3 15 2,6 4,0 Hombres
Mujeres 7,0 5.9 1,2 1,6 3,7 Mujeres
Total 7,5 6,1 1,4 21 4,0 Total

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2017 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes Si
Representatividad nacional Si
Periodicas No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?
No disponible
¢Estan cubiertos
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencion primaria No
Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Datos no reportados/no disponibles.

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si (1)
Imagenes No (1)
Tamanio (promedio-frente/dorso) 50-50/50 (1)
Prohibicion de términos engafosos Si
¢Falta alguna caracteristica? No (1)
Empaquetado neutro previsto en ley No

Notas: (1) Reglamentacion pendiente.
Informacion adicional en la tabla 8.

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si
Vallas publicitarias Si
Publicidad en puntos de venta Si
Internet Si

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicion de promocién Si

Prohibicién de patrocinio Si

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto No

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional XCD 14,10
En délares internacionales 6,88
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 13,14%
Impuestos al consumo especifico 0,00%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 13,04%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,10%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)  14,77% 13,14%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 3,86 6,88

2 INFORME SOBRE EL CONTROL DEL TABACO EN LA REGION DE LAS AMERICAS 2022: PERFILES DE PAIS



ANTIGUAY BARBUDA

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION n‘
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO

Fecha de la firma (d/m/a): 28/06/2004 -

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 05/06/2006 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (XCD) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Marlboro 14,10 6,88
Marca mas barata: L&B (Lambert & Butler) 8,75 4,27
Marca prémium: Marlboro 14,10 6,88
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I tos selecti | 3 Impuesto especifico 0,00% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 0,00% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 13,04% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

hos de | 6 0,000 tributaria de impuestos especificos es mayor que la
Derechos de importacion ,00% I h—_— 7
Otros impuestos 0,10%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 13,14% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR e o) e e’
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 &7 2
Impuesto (% del precio 6 — H15
final de la marca mas 14,77% 14,77% 15,00% 14,63% 15,47% 13,26% 13,14%
vendida) 4 10
Precio de la marca - s
mas vendida (ddlares 3,86 3,80 3,55 4,18 3,88 3,83 6,88
internacionales PPA) 0 Lo
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) % del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrilos de la
marca més vendida®
2010 2012 2014 2016 2018 2020 4
% del PIB necesario para 3
comprar 100 paquetes 4 zo00 g 7400 2129%  1,90%  1.76%  3,69% )
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida* 1

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde Ninad bio? 0
el 2010 al 2020? Ingun cambio 2010 2012 2014 2016 2018 2020

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?
* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

9 Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%.

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

2 . : o No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

ANTIGUA Y BARBUDA 3



ARGENTINA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 18,7 17,6 15,5 23 8,1 Hombres 26,1
Mujeres 21,4 21,1 20,0 0,8 6,2 Mujeres 18,6
Total 20,2 19,5 18,0 1.5 71 Total 22,2 1,1
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2018 (13-15 afios). Fuente: Encuesta Nacional de Factores de Riesgo para Enfermedades No Transmisibles, 2018 (18+ afios).
H W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
MPOWER Medidas W poverrenas smass)
Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
M (MONITOREO) ma ,
magenes Si
Encuestas Jovenes Adultos Tamafio (promedio-frente/dorso) 50-50/50
Recientes Si Si Prohibicion de términos engafiosos Si
) . DI .
Representatividad nacional i Si ¢Falta alguna caracteristica? Si
. Empagquetado neutro previsto en le No
Periddicas No Si e i i
E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) Prohibicion de publicidad directa
Centros de salud Si TV, radio y medios impresos Si
Centros docentes (excepto universidades) Si Vallas publicitarias Si
Universidades Si Publicidad en puntos de venta No
Edificios gubernamentales Si Intefmet Si
Oficinas Si Prohibicion de publicidad indirecta
Restaurantes Si Prohibicion de promocion Si
Bares y pubs Si Prohibicion de patrocinio Si
Transporte publico Si Prohibicion de actividades de responsabilidad social
Los interiores de todos los demas lugares pablicos No corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto No
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Linea telefonica de cesacion gratuita Si

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias No

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si,enalgunos  Completamente
Hospitales

Consultorios de profesionales de salud

Si, en algunos
Si, en algunos

Completamente
Parcialmente
Comunidad Si, en algunos Parcialmente
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional ARS 141,00
En délares internacionales 4,83
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 76,62%
Impuestos al consumo especifico 0,00%
Impuestos al consumo ad valorem 54,54%
Impuestos al valor agregado (IVA) 4,91%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 17,17%
Evolucién de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 69,20% 76,62%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 2,31 4,83

4 INFORME SOBRE EL CONTROL DEL TABACO EN LA REGION DE LAS AMERICAS 2022: PERFILES DE PAIS



ARGENTINA

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO .
Fecha de la firma (d/m/a): 25/09/2003 -

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): — —

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (ARS) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Philip Morris 141,00 4,83
Marca mas barata: Melbourne 29,40 1,01
Marca prémium: Marlboro 157,00 5,38
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I tos selecti | 3 Impuesto especifico 0,00% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 54.54% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 4,91% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

hos de | 6 0,000 tributaria de impuestos especificos es mayor que la
Derechos de importacion ,00% I h—_— 7
Otros impuestos 17,17%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 76,62% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6

7

Si

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.
Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

. i W Precio de | és vendid | to (% del final
EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (drgg?es?n?emgzn”;ﬁi V;FTA)‘ a d”;'f;'e;a‘: C<a mgspv’:nc‘d“’dga
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 57 100

Impuesto (% del precio 4 oI _ | g0
final de la marca mas 69,20% 69,27% 69,93% 69,84% 80,25% 76,75% 76,62% - 60
vendida)
Precio de la marca 2 40
mas vendida (ddlares 2,31 2,38 2,49 2,66 4,30 4,28 4,83 1 20
internacionales PPA)

0="2008 2010 2002 2004 2006 2018 2020  °

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida”

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para

comprar 100 paquetes 4 35 45790 13505 212%  1,84%  2,37%
de 20 cigarrillos de la 2

marca mas vendida™
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5

el 2010 al 20207 0500 2012 2014 2016 2018 2020
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5i
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?
¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco Un impuesto adicional del 7% del precio minorista de los cigarrillos se dirige a un fondo especial para el
estan preasignados con fines especificos para la salud? tabaco (Fondo Especial del Tabaco).

=== Datos no reportados/no disponibles

-=-=- Datos no requeridos/no aplicables

ARGENTINA 5



BAHAMAS

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 16,1 13,8 4,6 4,0 Hombres 32,5 32,4 09
Mujeres 8,4 6,9 2,6 1,6 Mujeres 3,7 3,6 0,1
Total 12,6 10,7 3,8 2,8 Total 17,5 17,4 0,5

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2013 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes No Si
Representatividad nacional Si Si
Periddicas No Si
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Centros de salud No
Centros docentes (excepto universidades) No
Universidades No
Edificios gubernamentales No
Oficinas No
Restaurantes No
Bares y pubs No
Transporte publico No
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos
--- Datos no obligatorios/no aplica.
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias No

¢Estan cubiertos
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si,enalgunos  Completamente

Hospitales Si,enalgunos  Completamente
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros Si,enalgunos  Completamente

=== Datos no reportados/no disponibles
--- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2019 (18-69 afios) y Encuesta Paso a Paso de la OMS
(STEPS), 2012 (25-64 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes No
Tamaiio (promedio-frente/dorso) A
Prohibicién de términos engafosos No
¢Falta alguna caracteristica? Incompleto
Empaquetado neutro previsto en ley No

Notas:  Tamano no especificado.
Informacion adicional en la tabla 8.

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Incompleto

Vallas publicitarias No

Publicidad en puntos de venta No

Internet No
Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion No

Prohibicién de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

Informacion adicional en la tabla 9y 10.

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional BSD 10,00
En délares internacionales 11,26
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 43,21%
Impuestos al consumo especifico 30,00%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 10,71%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 2,50%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca més vendida) ~ 31,23% 43,21%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 2,81 11,26

6 INFORME SOBRE EL CONTROL DEL TABACO EN LA REGION DE LAS AMERICAS 2022: PERFILES DE PAIS



CONVENIO MARCO DE LA OMS
PARA EL CONTROL DE TABACO

Fecha de la firma (d/m/a): 29/06/2004
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 03/11/2009

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (BSD)

PROTOCOLO PARA ELIMINACION
DEL COMERCIO ILICITO

En délares internacionales (PPA)!

BAHAMAS

Marca méas popular: Rothmans 10,00
Marca mas barata: Palms 7,85
Marca prémium: Marlboro 12,85

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

1

1

1,26
8,84
4,47

Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

) Impuesto especificot 30,00%

Impuestos selectivos al consumo3
Impuesto ad valorem® 0,00%
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 10,71%
Derechos de importaci()n6 0,00%
Otros impuestos 2,50%
Total de impuestos indirectos 43,21%

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos
ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la

de ad valorem?’

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8
1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

No

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.
Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6

7

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

Impuesto (% del precio
final de la marca mas 31,23% 31,23% 26,40% 42,86% 40,50% 43,21%
vendida)

Precio de la marca
mas vendida (ddlares 2,81 2,91 5,46 7,74 9,69 11,26
internacionales PPA)

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida™

0,92% 1,64% 2,27% 2,76% 3,33%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

-=-=- Datos no requeridos/no aplicables

B Precio de la marca mas vendida
(ddlares internacionales PPA)
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BARBADOS

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMO ACTUAL  CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPO DE TABACO (CON Y DE TABACO ACTUAL DE TABACO SIN  ELECTRONICO GRUPO DE TABACO (CON Y TABACO ACTUAL DE TABACO SIN  ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 17,4 15,7 8,8 2,9 Hombres 15,5 0,0
Mujeres 1,4 93 5.0 3,0 Mujeres 3,7 0,6
Total 14,5 12,6 7,0 2,9 Total 9,2 0,3
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2013 (13-15 afios). Fuente: Salud de la Nacién, 2011-2012 (25+ afios) and Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2007
(+25 afos).

MPOWER Medidas W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
Adveencias st aigatoris por 5

Encuestas Jovenes Adultos Iméagenes Si
Recientes No No Tamaiio (promedio-frente/dorso) 60-60/60
. . , . Prohibicién de términos engafosos Si
Representatividad nacional Si Si L
o ¢Falta alguna caracteristica? Si
Periédicas No No Empaquetado neutro previsto en ley No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

Centros de salud Si i dios
Centros docentes (excepto universidades) Si TV, radio y .m.e '?S Impresos No
- . Vallas publicitarias No
Universidades Si blicidad d
Edificios gubernamentales Si Publicidad en puntos de venta No
- . Internet No
Oficinas Si
Restaurantes Si Prohibicion de publicidad indirecta
Bares y pubs Si Prohibicién de promocién No
Transporte publico Si Prohibicién de patrocinio No
Los interiores de todos los demas lugares publicos Si Prohibicion de actividades de responsabilidad social
corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita No
¢Estan cubiertos Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos? En moneda nacional
Farmacias No En dolares internacionales
¢Estan cubiertos Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos? Impuestos totales
Servicios de atencion primaria No Impuestos al consumo especifico
Hospitales No - Impuestos al consumo ad valorem
Consultorios de profesionales de salud Si, en algunos No Impuestos al valor agregado (IVA)
Comunidad Si, en algunos No Derechos de importacion
Otros Si,enalgunos  Completamente Otros impuestos
+++ Dat rtados/no disponibl
3105 o feportaosino dlsponibles Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
--- Datos no requeridos/no aplicables T . ;
Impuesto (% del precio final de la marca més vendida) ~ 47,77%
Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha : . . , X :
Precio de la marca més vendida (dolares internacionales) 5,53

técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

8 INFORME SOBRE EL CONTROL DEL TABACO EN LA REGION DE LAS AMERICAS 2022: PERFILES DE PAIS



CONVENIO MARCO DE LA OMS
PARA EL CONTROL DE TABACO

28/06/2004
03/11/2005

Fecha de la firma (d/m/a):

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a):

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (-++)

Marca mas popular:
Marca mas barata:
Marca prémium:

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida
. 3 Impuesto especificot
Impuestos selectivos al consumo 5
Impuesto ad valorem
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA)

Derechos de importacion®

Otros impuestos

Total de impuestos indirectos

BARBADOS

= A

En dolares internacionales (PPA)'

PROTOCOLO PARA ELIMINACION
DEL COMERCIO ILICITO

Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos
ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

No

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Elddlar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4

5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6

7

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Si el impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

Impuesto (% del precio
final de la marca mas
vendida)

47,77% 47,80% 48,20% 42,04% 39,96% 47,11%

Precio de la marca
mas vendida (ddlares 5,53 5,52 5,32 6,37 7,08 6,63
internacionales PPA)

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida™

3,39% 3,45% 4,18% 4,43% 4,12%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

-=-=- Datos no requeridos/no aplicables

Impuesto (% del precio final
de la marca méas vendida)

B Precio de la marca mas vendida
(ddlares internacionales PPA)
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BELICE

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SINHUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 16,6 15,7 10,4 2,9 8,9 Hombres 16,4
Mujeres 8,2 7,5 54 1.7 41 Mujeres 2,1
Total 12,3 11,5 78 2,3 6,5 Total

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2014 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes No No
Representatividad nacional Si Si
Periodicas No No
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Centros de salud No
Centros docentes (excepto universidades) No
Universidades No
Edificios gubernamentales No
Oficinas No
Restaurantes No
Bares y pubs No
Transporte publico No
Los interiores de todos los demas lugares publicos ---
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

No disponible

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria Si, en algunos Parcialmente

Hospitales Si, en algunos No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No ===
Otros Si, en algunos Parcialmente

=== Datos no reportados/no disponibles
--- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta de conglomerados de indicadores multiples (MICS), 2015 (15-49 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes No
Tamafio (promedio-frente/dorso) A
Prohibicion de términos engafosos No
¢Falta alguna caracteristica? Incompleto
Empaquetado neutro previsto en ley No

Notas: ~ Tamafio no especificado.
Informacion adicional en la tabla 8.

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos No
Vallas publicitarias No
Publicidad en puntos de venta No
Internet No

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicion de promocion No

Prohibicion de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional BZD 5,50
En dolares internacionales 4,20

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Impuestos totales 34,75%
Impuestos al consumo especifico 23,64%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 11,11%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca més vendida)  57,17% 34,75%
Precio de la marca mas vendida (dlares internacionales) 4,29 4,20
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BELICE

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 26/09/2003 -
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 15/12/2005 —

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (BZD) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Pall Mall 5,50 4,20
Marca mas barata: Pall Mall 5,50 4,20
Marca prémium: Benson & Hedges, Winston 11,00 8,39
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I " lecti | 3 Impuesto especificot 23,64% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 0,00% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 11,11% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

hos de | 6 0,000 tributaria de impuestos especificos es mayor que la
Derechos de importacion ,00% o -/
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 34,75% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

B Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (délares internacionales PPA) de la marca més vendida)

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 57 100
—80

Impuesto (% del precio
final de la marca mas 5717% 5919% 37,11% 37,11% 3711% 43,61% 34,75% 34 I I . 60

vendida)
140
Precio de la marca

més vendida (délares 4,29 4,43 4,04 3,81 373 2,99 4,20 L 20
internacionales PPA) 0 Lo
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) % del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

2010 2012 2014 2016 2018 2020 8
% del PIB necesario para 6
comprar 100 paquetes g o5y 5590, 540%  532%  4,25%  7,36% .
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida* 2
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde — bio? 0
el 2010 al 2020? Ningin cambio 2010 2012 2014 2016 2018 2020

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?
* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

9 Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%.

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

2 - ; s No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

BELICE 1



BOLIVIA (ESTADO PLURINACIONAL DE

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 13,6 11,6 8,6 3,6 9.7 Hombres 30,0 29,8 1,0
Mujeres 8,1 6,9 5.2 2,0 5,0 Mujeres 58 5,6 0,5
Total 10,9 9,3 6,9 2,8 74 Total 17,8 17,7 e i 0,7
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2018 (13-15 afios). Fuente: Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2019 (18-69 afios).
= W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
MPOWER Medidas
Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
M (MONITOREO) [— 5
Encuestas Jévenes Adultos Tamafio (promedio-frente/dorso) 60-60/60
Recientes Si Si Prohibicién de términos engafosos Si
- ) , 7 (Falta alguna caracteristica? Si
Representatividad nacional Si Si ¢ g .
o Empaquetado neutro previsto en ley No
Periddicas No No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) Prohibicion de publicidad directa

Centros de salud Si TV, radio y medios impresos Si

Centros docentes (excepto universidades) Si Vallas publicitarias Si

Universidades Si Publicidad en puntos de venta No (3)

Edificios gubernamentales Si Internet Si

Oficinas Si Prohibicién de publicidad indirecta

Restaurantes Si Prohibicién de promocion Incompleto

Bares y pubs Si Prohibicion de patrocinio Si

Transporte publico Si Prohibicion de actividades de responsabilidad social

Los interiores de todos los demas lugares publicos Si corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto No

Notas: (3) Las regulaciones estan pendientes.
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA) Informacidn adicional en la tabla 9y 10.
Linea telefonica de cesacion gratuita No R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos? Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional BOB 12,00
En dolares internacionales 4,39

No disponible

¢Estan cubiertos Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
- o Impuestos totales 35,65%
Servicios de atencion primaria No »
. Impuestos al consumo especifico 24,15%
Hospitales No ---
S N Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Lo t.OI‘IOS € profesionales de salu 0 Impuestos al valor agregado (IVA) 11,50%
Comunidad No - Derechos de importacion 0,00%
Otros No Otros impuestos 0,00%
=== Datos no reportados/no disponibles
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020

--- Datos no requeridos/no aplicables

(v io fi 4 i 0 0
Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha Impuesto (% del RIECID final de la marca més vendida) ~ 41,00% 35,65%

técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas). Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 2,16 4,39
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BOLIVIA (ESTADO PLURINACIONAL DE)

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO

Fecha de la firma (d/m/a): 27/02/2004 -

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 15/09/2005 - _

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (BOB) En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: L&M 12,00 4,39
Marca mas barata: Astoria 6,00 2,20
Marca prémium:

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I tos selecti | 3 Impuesto especificot 24,15% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 0,00% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 11,50% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
Derechos de | 6 0.00% tributaria de impuestos especificos es mayor que la

erechos de importacion ,00% I h—_— 7
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 35,65% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

A A M Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final
EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (dlares internacionales PPA) de la marca més vendida)

2008 2010 2012 2014 2016 2018  2020° 7 e
Impuesto (% del precio 4 o 40
final de la marca mas 41,00% 37,67% 39,36% 39,36% 39,36% 36,78% 35,65% 3] 30
vendida)

9 120

Precio de la marca
mas vendida (d6lares 216 226 263 3,31 388 416 439 i 10
internacionales PPA) 0 Lo

i . = = S s 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
9  El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios,
el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.
% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la

marca més vendida®

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

8

2010 2012 2014 2016 2018 2020 6

% del PIB necesario para 4
comprar 100 paguetes 432%  438%  471%  518%  470%  527% )

de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

2010 2012 2014 2016 2018 2020
Si

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. ! No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

. . - . No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

BOLIVIA (ESTADO PLURINACIONAL DE) 13



BRASIL

Prevalencia de consumo de tabaco

Jévenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACOSIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION ~ SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 6,7 5.3 0,2 Hombres 16,2 15,9 0,5
Mujeres 7,0 5,6 0,1 Mujeres 9.8 9,6 0.2
Total 6,9 5,4 0,2 Total 12,8 12,6 0,3
Fuente: Encuesta Nacional de Salud Escolar, 2015 (13-15 afios). Fuente: Encuesta Nacional de Salud, 2019 (18+ afos) y Encuesta Nacional de Salud, 2013 (18+ afios).
MPOWER Medidas W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
M (MONITOREO) Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes Si
Encuestas Jovenes Adultos Tamafio (promedio-frente/dorso) 65-30/100
Recientes Si Si Prohibicion de términos engafiosos Si
Representatividad nacional Si Si ¢Falta alguna caracteristica? Si
Periédicas Si Si Empaquetado neutro previsto en ley Si
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)
Centros de salud Si Prohibicion de publicidad directa
Centros docentes (excepto universidades) Si TV, radio y medios impresos Si
Universidades Si Vallas publicitarias Si
Edificios gubernamentales Si Publicidad en puntos de venta Si
Oficinas Si Internet Si
Restaurantes Si Prohibicién de publicidad indirecta
Bares y pubs Si Prohibicién de promocién Incompleto
Transporte piiblico Si Prohibicion de patrocinio No*
Los interiores de todos los demas lugares publicos * Prohibicion de actividades de responsabilidad social
* Las salas para fumadores designadas con requisitos técnicos muy estrictos todavia se permiten en cinco corporativas (RSC) No
lugares publicos: en lugares que venden productos de tabaco, en instalaciones de atencion médica
para pacientes con permiso de médicos, en laboratorios de pruebas de tabaco, en el escenario durante Prohibicién de exhibicién del producto No

representaciones artisticas y durante servicios religiosos.
Informacion adicional en la tabla 9y 10.

* La ley prohibe el patrocinio de actividades culturales y deportivas. Sin embargo, no prohibe el de otro tipo
de eventos y actividades o de particulares.

Linea telefonica de cesacion gratuita Si
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

¢Estan cubiertos
La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional BRL 5,25

Farmacias Completamente ) i
En délares internacionales 2,29

¢ Estan cubiertos Lo . .
¢ Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
0,
Servicios de atencion primaria Si,en algunos  Completamente Impuestos totales 81,55%
. , Im | consum ifi 28,579
Hospitales Si,en algunos ~ Completamente puestos al consumo especifico EE
. . Impuestos al consumo ad valorem 10,00%
Consultorios de profesionales de salud No - | = o0 3200%
. , mpuestos al valor agregado ,00%
Comunidad Si, en algunos No . . g.,g
Derechos de importacion 0,00%
Otros No - )
o Otros impuestos 10,97%
=== Datos no reportados/no disponibles
--- Datos no requeridos/no aplicables Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) 57,15% 81,55%
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas). Precio de la marca mas vendida (délares internacionales) 197 229
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BRASIL

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 16/06/2003 -
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 03/11/2005 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (BRL) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Rothmans 5,25 2,29
Marca mas barata: Chesterfield 5,00 2,18
Marca prémium: Marlboro Gold KS 8,25 3,59
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
: lecti | 3 Impuesto especificot 28,57% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos 5
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 10,00% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 32,00% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

) 6 ) tributaria de impuestos especificos es mayor que la Si
Derechos de importacion 0,00% T
Otros impuestos 10,97%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 81,55% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6

7

No

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.
Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

A A M Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final
EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (dolares internacionales PPA) delamarca més vendida)
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 ] 10

Impuesto (% del precio ] s
final de la marca mas 57,15% 59,35% 63,15% 64,94% 67,95% 82,97% 81,55% 3 k60
vendida)

24 —40
Precio de la marca
mas vendida (d6lares 197 234 265 317 2,93 227 2,29 i 20
internacionales PPA) 0 Lo

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

EVOLUC|()N DE LAASEQU'B"JDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (201 0-2020) % del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®
2010 2012 2014 2016 2018 2020 4
% del PIB necesario para 3
comprar 100 paquetes 1,63%  1,75%  2,01%  2,04%  151%  157% 2
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida* 1

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde - bio? 0
el 2010 al 2020? Ningln cambio 2010 2012 2014 2016 2018 2020

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?
* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

9  Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%.

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. ! No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

. . - . No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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CANADA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 1.1 0,8 1,7 Hombres 15,9 12,7 12,6 0,7 5.8
Mujeres 0,9 0,5 10,4 Mujeres 12,0 1,1 11,0 <1* 3,6
Total 1,0 0,6 11 Total 14,0 11,9 11,9 0,4 4,7

Notas: Variabilidad de muestreo moderada, interpretar con precaucion (solo para consumo sin humo de mujeres)
Fuente: Encuesta Escolar Canadiense de Tabaco, Alcohol y Drogas (CSTADS), 2018-19 (grados 7-9).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes Si Si
Representatividad nacional Si Si
Periddicas Si Si

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud sil
Centros docentes (excepto universidades) Sit
Universidades sit
Edificios gubernamentales Si
Oficinas No
Restaurantes sit
Bares y pubs si!
Transporte publico sil

Los interiores de todos los demas lugares pUblicos

1 La prohibicion/medida esta en vigor en todas las jurisdicciones subnacionales.
--- Datos no obligatorios/no aplica.

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita Si

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias Parcialmente

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si, en lamayoria  Parcialmente

Hospitales Si, en lamayoria  Parcialmente
Consultorios de profesionales de salud Si, en la mayoria  Completamente
Comunidad Si, en algunos No

Otros Si, en algunos Parcialmente

=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Notas: * Alta variabilidad muestral; aunque se puede determinar una estimacion a partir de la tabla, los

datos deben suprimirse.
Fuente: Encuesta Canadiense sobre Tabaco y Nicotina, 2019 (15+ years).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley
Imagenes

Tamafio (promedio-frente/dorso)
Prohibicion de términos engafosos

¢Falta alguna caracteristica?

Empaquetado neutro previsto en ley

Si

Si
75-75/75

Si

Si

Si

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si

Vallas publicitarias Si

Publicidad en puntos de venta No

Internet Si
Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion Incompleto

Prohibicion de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No
Informacion adicional en la tabla 9y 10.

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional CAD 12,85

En dolares internacionales 10,78
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Impuestos totales 61,71%

Impuestos al consumo especifico 52,81%

Impuestos al consumo ad valorem 0,00%

Impuestos al valor agregado (IVA) 8,90%

Derechos de importacion 0,00%

Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 64,55% 61,71%

Precio de la marca mas vendida (délares internacionales) 6,32 10,78
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CANADA

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 15/07/2003 -

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 26/11/2004 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (CAD) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: 12,85 10,78
Marca mas barata: LD Red KS 9,59 8,04
Marca prémium: Canadian Classics Original KS 14,88 12,48
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefio y administracion de los impuestos a los cigarrillos
Impuestos selectivos al consumo? Impuesto especifico 52,81% ¢Se aplican los imp’u.estos de forma mixta (impuestos No
Impuesto ad valorem’ 0,00% ad valorem y especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 8,90% Si_ se apllica un sistema de imp’u.estos mixto, ¢la carga
P P 0,00% ’énbutarla de |m$uestos especificos es mayor que la
e ad valorem?

H 0,
Otros impuestos 0,00% Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o

Total de impuestos indirectos 61,71% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Elddlar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al ptblico, el precio del fabricante u otro.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Si el impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

~ou s

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR ™ [yiio maseon o) s
2008 2010 2012 2014 2016 2018  2020° 127 100
10
0 .o —80
Impuesto (% delprecio final ¢ oo, 67 290, 64,45% 69.80% 66,21% 64,35% 61,71% 4 —~ N
de la marca més vendida) L 60
6
Precio de la marca L 40
mas vendida (ddlares 6,32 7,08 6,82 7,52 8,52 9,86 10,78 44
internacionales PPA) 2 20
9  El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios, 0- =0

el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos. 2008 2010 002 2014 2016 2008 2020

Nota: La OMS ha utilizado las tasas subnacionales y las tasas de impuestos selectivos nacionales para reflejar una tasa impositiva
canadiense promedio. En consecuencia, las tasas impositivas informadas seran diferentes a las tasas impositivas publicadas. El precio

. N . 3 " % del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
es un promedio ponderado por ventas del precio en Canada para la marca mas vendida.

marca més vendida®

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) ¢
3
2010 2012 2014 2016 2018 2020 )

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

1.77% 1,61% 1,64% 1,83% 1,96% 2,27%

2010 2012 2014 2016 2018 2020
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

Si

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

" . - o No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--= Datos no requeridos/no aplicables.
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CHILE

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 13,1 Hombres 33,4 2,0
Mujeres 17,3 Muieres 28,8 11
Total 15,2 Total 31,1 1,5
Fuente: Estudio Nacional de Drogas en Poblacion Escolar de Chile, 2019 (13-17 afios). Fuente: Estudio Nacional de Drogas en Poblacion General de Chile, 2018 (12-64 afios).
MP OWER M d . d W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
M (MONITOREO) Imégenes Si
Encuestas Jévenes Adultos Tamafio (promedio-frente/dorso) 50-50/50
. . . Prohibicién de términos engafiosos Si
Recientes Si Si T )
o ) ) i (Falta alguna caracteristica? Si
Representatividad nacional Si Si .
Empaquetado neutro previsto en ley No
Periodicas Si Si

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicién de publicidad directa
TV, radio y medios impresos Si

Centros de salud Si Vallas publicitarias Si
Centros docentes (excepto universidades) Si Publicidad en puntos de venta Si
Universidades Si Internet Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si Prohibicion de publicidad indirecta
Restaurantes Si Prohibicién de promocion Incompleto
Bares y pubs Si Prohibicion de patrocinio No
Transporte péblico Sj Prohibici§n de actividades de responsabilidad social
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si corporativas (RSC) No

Prohibicion de exhibicion del producto No

Informacion adicional en la tabla 9y 10.

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita Si R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

¢Estan cubiertos .
La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos? En moneda nacional Gl o)
En dolares internacionales 7,06

Farmacias, con prescripcion No

0 L. . .
¢Estan cubiertos Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos? Impuestos totales 80,04%
Servicios de atencion primaria No Impuestos al consumo especifico 34,07%
Hospitales No Impuestos al consumo ad valorem 30,00%
Consultorios de profesionales de salud No Impuestos al valor agregado (IVA) 15,97%
Comunidad No Derechos de importacion 0,00%
Otros No Otros impuestos 0,00%

=== Datos no reportados/no disponibles .. . .
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020

Impuesto (% del precio final de la marca més vendida) ~ 76,37% 80,04%
Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha . , . , X .
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas). Precio de la marca mas vendida (ddlares internacionales) 3,49 7,06

--~- Datos no requeridos/no aplicables
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CHILE

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 25/09/2003 -
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 13/06/2005 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (CLP) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Pall Mall 3044,00 7,06
Marca mas barata: Malaga 1000,00 2,32
Marca prémium: Marlboro 3500,00 8,12
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I tos selecti | 3 Impuesto especificot 34,07% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos 5
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorem 30,00% ad valorem y especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 15,97% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

) 6 ) tributaria de impuestos especificos es mayor que la Si
Derechos de importacion 0,00% T
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 80,04% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6

7

No

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.
Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

r . W Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final
EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (délares internacionales PPA) de la marca més vendida)
2008 2010 2012 2014 2016 2018  2020° 5 100

Impuesto (% del precio 6 8
final de la marca mas 76,37% 76,37% 81,54% 82,85% 89,13% 82,36% 80,04% L 60
vendida) 4

40
Precio de la marca 2
mas vendida (d6lares 349 345 471 463 531 657 7,06 2
internacionales PPA) 0 Lo

2008 2010 2072 2014 2016 2018 2020
9  El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios,
el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.
% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

4

2010 2012 2014 2016 2018 2020 5

% del PIB necesario para )
comprar 100 paquetes 1,82%  2,20%  2,04%  233%  265%  3,01% ;

de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

o L — 2010 2012 2014 2016 2018 2020
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde

el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

Si

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

2 . : - No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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COLOMBIA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMO ACTUAL  CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPO DE TABACO (CON Y DE TABACO ACTUAL DE TABACO SIN  ELECTRONICO GRUPO DE TABACO (CON Y TABACO ACTUAL DE TABACO SIN  ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 20,6 9,2 4,2 9,0 Hombres 13,8 1,0
Mujeres 19,6 8,6 3,5 8,38 Mujeres 6.0 04
Total 20,2 9,0 3,9 9,0 Total 9,8 0,7
Fuente: Encuesta Nacional de Tabaquismo en Jévenes, 2017 (13-15 afios). Fuente: Estudio Nacional de Consumo de Sustancias Psicoactivas en Colombia, 2019 (12-65 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

M POWER Medidas Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si

M (MONITOREO) Imdgenes _ :l
Tamaiio (promedio-frente/dorso) 30-30/30

Encuestas Jovenes Adultos Prohibicion de términos engafiosos Si

Recientes Si Si ¢Falta alguna caracteristica? Si

Representatividad nacional Si Si Empaquetado neutro previsto en ley Si

Periddicas No Si

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) TV, radio y medios impresos i

Centros de salud Si Vallas publicitarias Si
Centros docentes (excepto universidades) Si Publicidad en puntos de venta Si
Universidades Si Internet Si
Edificios gubernamentales Si Prohibicion de publicidad indirecta

Oficinas Si Prohibicion de promocion Si(2)
Restaurantes Si Prohibicién de patrocinio No
Bares y pubs Si Prohibicién de actividades de responsabilidad social

Transporte publico Si corporativas (RSC) No
Los interiores de todos los demas lugares piblicos Si Prohibicion de exhibicion del producto Si

Notas: Aungue la ley no prohibe explicitamente el uso de marcas de productos distintos del tabaco para
productos de tabaco (uso compartido de marcas) y no proporciona una definicion de publicidad y promocion
del tabaco, interpretamos que el uso compartido de marcas esté cubierto por la prohibicion existente de

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA) todas las formas de publicidad y promocién porque este pais es parte del CMCT de la OMS y asumimos que
se aplica la definicion del CMCT de la OMS.

Linea telefonica de cesacion gratuita No
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
¢Estan cubiertos
La terapia de sustitucién nicotinica esta disponible en: los costos? Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
Farmacias Parcialmente En moneda nacional Ccop 5152,00
En dolares internacionales 3,67
¢Estan cubiertos . Lo ] .
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos? Impuesto (% del precio final de la marca més vendida)
Servicios de atencion primaria Si,enalgunos  Completamente Impuestos totales 7313%
Hospitales Si, en algunos ~ Completamente Impuestos al consumo especifico 47.17%
Consultorios de profesionales de salud Si, en algunos No Impuestos al consumo ad valorem 10,00%
Comunidad No Impuestos al valor agregado (IVA) 15,97%
Otros Si, en algunos No Derechos de importacion 0,00%
+++ Datos no reportados/no disponibles Otros impuestos 0,00%
--- Datos no requeridos/no aplicables Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) 34,31% 73,13%
técnica (Capitulo 6 del Inf bre el control de tab la Region de las Américas). ) i i ] } i
gcnica (Captulo 6 denforme sobre e cotrolce tabaco en 2 Region defas Americas) Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 1,67 3,67
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COLOMBIA

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO

Fecha de la firma (d/m/a): - 21/02/2013
Fecha de la ratificacion o adhesién (d/m/a): 10/04/2008 (adhesién) -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (COP) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Boston 5152,00 3,67
Marca mas barata: Fly 2201,00 1,57
Marca prémium: Marlboro 7154,00 5,10
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
| " lecti | 3 Impuesto especificot 47,17% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos 5i
mpuestos selectivos al consumo i
p Impuesto ad valorem® 10,00% ad valorem y especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 15,97% SI' se aplllca un sistema de |mp,u'estos mixto, ¢la carga )
) 6 tributaria de impuestos especificos es mayor que la Si
Derechos de importacion 0,00% I -/
Otros impuestos 0.00% Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o No

Total de impuestos indirectos 73,13% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcién de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

r r B Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final
EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (dlares internacionales PPA) de la marca més vendida)
2008 2010 2012 2014 2016 2018  2020° 7 100

Impuesto (% del precio 3 . 8
final de la marca mas 34,31% 49,93% 50,59% 49,44% 4951% 78,43% 73,13% L 60
vendida) 2 -0

140
Precio de la marca 14
mas vendida (d6lares 167 168 1,89 203 212 29 367 2
internacionales PPA) 0 Lo

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
9 El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios,
el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.
% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

4

2010 2012 2014 2016 2018 2020 3

% del PIB necesario para )
comprar 100 paquetes 1,57%  1,59%  155%  154%  2,02%  2,60% .

de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*®

o L _— 2010 2012 2014 2016 2018 2020
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde

el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

Si

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. } Si
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

El producto total del impuesto selectivo al tabaco ad valorem (10% del precio de venta al publico) y la mayor
parte del producto del impuesto selectivo al tabaco se utilizan para financiar el seguro nacional de salud.
Ademas, una proporcion menor de los fondos de impuestos selectivos especificos financia deportes.

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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COSTA RICA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 9,7 9,0 5.7 1,7 Hombres 13,6 13,4 13,1 0,1 1,6
Mujeres 8,1 7,6 43 1,6 Mujeres 4,5 4,4 4,4 0,0 0,9
Total 8,9 8,3 5,0 1,6 Total 9,1 8,9 8,8 0,1 1.3

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2013 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes No Si
Representatividad nacional Si Si
Periodicas No No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita Si

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias Completamente

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si,enalgunos  Completamente

Hospitales Si, en la mayoria  Completamente
Consultorios de profesionales de salud Si,enalgunos  Completamente
Comunidad Si, en algunos  Completamente
Otros Si, en algunos Parcialmente

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Adultos, 2015 (15+ afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes Si
Tamaiio (promedio-frente/dorso) 50-50/50
Prohibicién de términos enganosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Si
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si
Vallas publicitarias Si
Publicidad en puntos de venta Si
Internet Si

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion Incompleto
Prohibicion de patrocinio Si
Prohibicion de actividades de responsabilidad social
corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto Si
Informacion adicional en la tabla 9y 10.
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional CRC 2200,00
En délares internacionales 6,30
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 53,62%
Impuestos al consumo especifico 21,98%
Impuestos al consumo ad valorem 21,05%
Impuestos al valor agregado (IVA) 8,98%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 1,61%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)  41,57% 53,62%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 2,56 6,30
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COSTA RICA

]
CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION

PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 03/07/2003 21/03/2013
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 21/08/2008 07/03/2017 |

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (CRC)

En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: Derby 2200,00
Marca mas barata: L&M 1500,00
Marca prémium: Marlboro 2200,00

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

6,30
4,29
6,30

Disefio y administracion de los impuestos a los cigarrillos

. 3 Impuesto especificot 21,98%

Impuestos selectivos al consumo 5
Impuesto ad valorem 21,05%
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 8,98%
Derechos de importacién® 0,00%
Otros impuestos 1,61%
Total de impuestos indirectos 53,62%

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos 5
ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la Si

de ad valorem?’

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o

. . . e Si
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4
5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6
7

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020°

Impuesto (% del precio
final de la marca mas
vendida)

41,57% 41,57% 58,48% 56,64% 56,21% 5511% 53,62%

Precio de la marca
mas vendida (ddlares 2,56 2,38 3,67 4,40 4,82 5,41 6,30
internacionales PPA)

9 El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios,
el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020
% del PIB necesario para
comprar 100 paguetes 4 geo 3609  2,82%  268%  273%  3.26%
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida®
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5
el 2010 al 2020?
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5

el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

B Precio de la marca mas vendida
(ddlares internacionales PPA)

Impuesto (% del precio final
de la marca mas vendida)

74 ~70
6 60
5 50
4 40
3 30
2 20
1 ~10
0- -0

2008 2010 2072 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

2010 2012 2014 2016 2018 2020

No

Todos los ingresos del impuesto selectivo al consumo (483,6 CRC por paquete) se utilizan para financiar
programas de prevencion y tratamiento de enfermedades relacionadas con el consumo de tabaco,
el tratamiento del cancer, el consumo nocivo de alcohol y los deportes.
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CUBA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACOSIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 13,0 11,8 10,2 1.9 7,6 Hombres 23,4 23,4 22,7
Mujeres 9,7 7,6 7.1 2,6 4,2 Mujeres 10,5 10,5 10,4
Total 11,5 9,8 8,7 2,3 6,1 Total
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2018 (13-15 afios). Fuente: Encuesta de Indicadores Multiples por Conglomerados (MICS), 2019 (15-49 afios).
W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
M POWER Medldas Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
M (MONITOREO) Imagenes No
Tamano (promedio-frente/dorso) 30-M2)/7M2)
Encuestas Jovenes Adultos Prohibicién de términos engafosos Si
Recientes Si Si ¢Falta alguna caracteristica? Si
Representatividad nacional Si Si Empaquetado neutro previsto en ley No
Periodicas No Si Notas: /* Tamafio no especificado; (2) Por ley, las advertencias sanitarias deben ocupar el 30% de cada una

de las caras principales o el 60% de una de ellas.

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Centros de salud Si Prohibicion de publicidad directa

Centros docentes (excepto universidades) Si TV, radio y medios impresos No

Universidades Si Vallas publicitarias No

Edificios gubernamentales No Publicidad en puntos de venta No

Oficinas No Internet No

Restaurantes No Prohibicion de publicidad indirecta

Bares y pubs No Prohibicion de promocion No

Transporte publico Si Prohibicion de patrocinio No

Los interiores de todos los demas lugares piblicos Prohibicion de actividades de responsabilidad social

--= Datos no obligatorios/no aplica. corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita Si . . . N
9 Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
¢Estan cubiertos En moneda nacional
La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos? X . .
— En dodlares internacionales
No disponible

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

¢Estan cubiertos Impuestos totales

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria Si, en la mayoria  Completamente Impuestos al consumo especifico

Hospitales Si, en la mayoria  Completamente Impuestos al consumo ad valorem

Consultorios de profesionales de salud Si, en la mayoria  Completamente Impuestos al valor agregado (IVA)

Comunidad Si, en la mayoria  Completamente Derechos de importacion

Otros Si,en algunos  Completamente Otros impuestos
=== Datos no reportados/no disponibles

) ) Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
--= Datos no requeridos/no aplicables
o e . . o

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) 75,00%
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas). Precio de la marca més vendida (dolares internacionales)
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CUBA

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION

PARA EL CONTROL DE TABACO
Fecha de la firma (d/m/a): 29/06/2004

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

DEL COMERCIO ILICITO

En moneda local (-++) En délares internacionales (PPA)'

Marca mas popular:
Marca mas barata:

Marca prémium:
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

) Impuesto especificot
Impuestos selectivos al consumo3
Impuesto ad valorem®
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA)
Derechos de importacion®
Otros impuestos

Total de impuestos indirectos

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos
ad valorem y especificos)?
Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

No

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.

~ou s

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

Impuesto (% del precio
final de la marca mas 75,00% 77,86% 70,00% 70,44% 70,25%
vendida)

Precio de la marca
mas vendida (dolares
internacionales PPA)

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

10,77% 9,81% 8,68% 14,17%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS
¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

Impuesto (% del precio final
de la marca mas vendida)

10 ~100
8 80
6 - 60
4 40
2 20
0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 0

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

20
15
0.1
05
2010 2012 2014 2016 2018 2020
No
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DOMINICA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SINHUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 30,4 13,8 10,2 Hombres 17,0 16,6 1,6
Mujeres 19,8 8,9 6,4 Mujeres 3.2 3.2 0,0
Total 25,3 11,6 8,4 Total 10,4 10,2 0,8

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2009 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes No No
Representatividad nacional Si Si
Periddicas No No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud No
Centros docentes (excepto universidades) No
Universidades No
Edificios gubernamentales No
Oficinas No
Restaurantes No
Bares y pubs No
Transporte publico No

Los interiores de todos los demas lugares publicos

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?
No disponible
¢Estan cubiertos
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencion primaria No
Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2007-2008 (15-64 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley No
Imagenes
Tamaiio (promedio-frente/dorso)
Prohibicién de términos engafosos No
¢Falta alguna caracteristica?
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos No
Vallas publicitarias No
Publicidad en puntos de venta No
Internet No

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicion de promocién No

Prohibicién de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional XCD 5,00
En dodlares internacionales 2,90

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Impuestos totales 22,72%
Impuestos al consumo especifico 9,68%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 13,04%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca més vendida)  25,61% 22,72%
Precio de la marca mas vendida (dlares internacionales) 1,98 2,90
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DOMINICA

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 29/06/2004 -
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 24/07/2006 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (XCD) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Hillsborough 5,00 2,90
Marca mas barata: Hillsborough 5,00 2,90
Marca prémium: Dunhill 5,78 3,35
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I " lecti | 3 Impuesto especificot 9,68% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 0,00% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 13,04% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

) 6 ) tributaria de impuestos especificos es mayor que la
Derechos de importacion 0,00% T
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 22,72% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

A A M Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final
EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (ddlares internacionales PPA) de la marca més vendida)
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 ] ¥
4 25
Impuesto (% del precio 4
final delamarcamas  25,61% 25,61% 23,40% 23,40% 24,30% 2357% 22,72% 3 20
vendida) 15
2 -
Precio de la marca 10
mas vendida (ddlares 1,98 1,86 2,29 2,35 2,35 2,67 2,90 L 5
internacionales PPA) 0 Lo
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
EVOLUGON DE LAASEQU'B'UDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (201 0-2020) % del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®
2010 2012 2014 2016 2018 2020 4
% del PIB necesario para 3
comprar 100 paquetes  gor 5599 2,13%  1,96%  2,26%  2,40% )
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida* 1

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde Ninad bio? 0
el 2010 al 20207 Ingun camblo 2010 2012 2014 2016 2018 2020

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?
* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

9 Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%.

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

2 . : - No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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ECUADOR

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SINHUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 15,3 13,9 8,9 2,5 12,7 Hombres 23,8 23,8 19,3 0,0 1,7
Mujeres 10,7 10,0 7,0 1.8 8,7 Mujeres 4,0 4,0 2,5 0,0 4,8
Total 13,0 11,8 8,0 2,1 10,7 Total 13,7 13,7 10,7 0,0 2,2

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2016 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes Si Si
Representatividad nacional Si Si
Periddicas Si Si
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos No
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita Si

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

No disponible

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria Si,enalgunos  Completamente

Hospitales Si, en algunos ~ Completamente
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2018 (18-69 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes Si
Tamaiio (promedio-frente/dorso) 60-60/60
Prohibicién de términos engafiosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Si
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si
Vallas publicitarias Si
Publicidad en puntos de venta No
Internet Si

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicion de promocién Incompleto
Prohibicion de patrocinio No
Prohibicion de actividades de responsabilidad social
corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No
Informacion adicional en la tabla 9y 10.
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional usb 5,70
En délares internacionales 11,38
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 66,85%
Impuestos al consumo especifico 56,14%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 10,71%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 64,29% 66,85%
Precio de la marca mas vendida (délares internacionales) 3,54 11,38
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ECUADOR

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 22/03/2004 25/09/2013
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 25/07/2006 15/10/2015

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (USD) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Lark 5,70 11,38
Marca mas barata: L&M 5,10 10,18
Marca prémium: Lark 5,70 11,38
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I " lecti | 3 Impuesto especificot 56,14% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 0,00% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 10,71% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

. 6 ) tributaria de impuestos especificos es mayor que la
Derechos de importacion 0,00% T
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 66,85% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

, . B Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final
EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (d6lares internacionales PPA) de la marca més vendida)
12 80
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 " 70
Impuesto (% del precio . 60
final de la marca mas 64,29% 64,29% 73,02% 70,39% 73,82% 69,97% 66,85% 50
vendida) 6 40
4 | 30
Precio de la marca L 20
mas vendida (ddlares 3,54 3,33 4,72 5,70 9,47 10,15 11,38 24 10
internacionales PPA) 0! Lo
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) % del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®
2010 2012 2014 2016 2018 2020 12
% del PIB necesario para 9
comprar 100 paquetes 3 o0, 45900 4.88%  860%  855%  10,72% 6
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida* 3
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5 0
el 2010 al 20207 2010 2012 2014 2016 2018 2020
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5i

el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

) } Si
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

n . : - No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

-=-=- Datos no requeridos/no aplicables
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EL SALVADOR

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 15,3 14,7 1.4 2,1 33 Hombres 15,1
Mujeres 10,7 9,4 8,2 2,0 2,1 Mujeres 2,3
Total 13,1 12,2 9,9 2,0 2,7 Total 7,8
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2015 (13-15 afios). Fuente: Encuesta Nacional de Enfermedades Cronicas No Transmisibles en Poblacién Adulta, 2014-2015
(20+ afios).
MPOWER Medidas W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
M (MONITOREO) Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes Si
Encuestas Jovenes Adultos Tamafio (promedio-frente/dorso) 50-50/50
Recientes Si Si Prohibicion de términos engafiosos Si
Representatividad nacional Si Si ¢Falta alguna caracteristica? Si
Periodicas No No Empagquetado neutro previsto en ley No
E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) Prohibicion de publicidad directa
Centros de salud Si TV, radio y medios impresos Si
Centros docentes (excepto universidades) Si Vallas publicitarias Si
Universidades Si Publicidad en puntos de venta No
Edificios gubernamentales Si Intefmet Si
Oficinas Si Prohibicion de publicidad indirecta
Restaurantes Si Prohibicion de promocién Incompleto
Bares y pubs Si Prohibicion de patrocinio No
Transporte publico Si Prohibicion de actividades de responsabilidad social
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No
Informacién adicional en la tabla 9y 10.
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA) rlormaden adclonaten @ b=y
Linea telefonica de cesacion gratuita Si R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias, con prescripcion Completamente

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencion primaria No
Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional usb 3,17
En dolares internacionales 6,97

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Impuestos totales 46,55%
Impuestos al consumo especifico 14,20%
Impuestos al consumo ad valorem 20,85%
Impuestos al valor agregado (IVA) 11,50%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 41,47% 46,55%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 2,89 6,97
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EL SALVADOR

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION

PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO @
Fecha de la firma (d/m/a): 18/03/2004 -
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 21/0712014 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (USD) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Pall Mall 3,17 6,97
Marca mas barata: L&M 2,85 6,26
Marca prémium: Marlboro 3,69 8,11
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I tos selecti | 3 Impuesto especificot 14,20% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos 5
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 20,85% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 11,50% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

hos de | 6 0,000 tributaria de impuestos especificos es mayor que la No
Derechos de importacion ,00% I h—_— 7
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 46,55% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6

7

No

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.
Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

r r B Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final
EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (dlares internacionales PPA) de la marca més vendida)
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 5 B
150
Impuesto (% del precio 6 |
final de la marca mas 41,47% 54,83% 52,94% 52,52% 52,52% 47,54% 46,55% 40
vendida) 44 30
Precio de la marca . %
mas vendida (ddlares 2,89 3,59 3,72 4,03 4,23 6,27 6,97 10
internacionales PPA) 0 Lo

2008 2010 2072 2014 2016 2018 2020

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) % del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

2010 2012 2014 2016 2018 2020 10
% del PIB necesario para 8
comprar 100 paquetes g g70. 56900 557%  525%  7,0%  830% °
de 20 cigarrillos de la 4
marca més vendida® 2
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5i 0
el 2010 al 20207 2010 2012 2014 2016 2018 2020
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5

el 2018 al 2020?

* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?
¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco Treinta y cinco por ciento de los ingresos por impuestos selectivos al tabaco, alcohol y armas de fuego,
estan preasignados con fines especificos para la salud? municiones y explosivos financian FOSALUD (fondo solidario para la salud).

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

EL SALVADOR 31



ESTADOS UNIDOS DE AMERICA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 54 4,8 20,4 Hombres 28,6 24,9 20,3 6,2
Mujeres 3,9 1.4 18,7 Mujeres 17,4 171 16,1 0,6
Total 4,6 31 19,6 Total 22,8 20,8 18,1 33

Fuente: Encuesta Nacional de Tabaquismo en Jovenes, 2020 (escuela secundaria).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes Si Si
Representatividad nacional Si Si
Periodicas Si Si

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud No
Centros docentes (excepto universidades) No
Universidades No
Edificios gubernamentales Si
Oficinas No
Restaurantes No
Bares y pubs No
Transporte publico No

Los interiores de todos los demas lugares pUblicos

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita Si

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Tienda general Parcialmente
¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria Si, en algunos Parcialmente

Hospitales Si, en algunos Parcialmente
Consultorios de profesionales de salud Si, en algunos Parcialmente
Comunidad Si, en algunos Parcialmente
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: SAMHSA, Centro de Estadisticas y Calidad de la Salud del Comportamiento, Encuesta Nacional
sobre el Uso de Drogas y la Salud, 2019 (18+ afios).

Notas: Para obtener detalles sobre los productos incluidos o excluidos de cada indicador, consulte la
documentacién publicada de la fuente de la encuesta.

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes Si
Tamaiio (promedio-frente/dorso) 50-50/50
Prohibicién de términos engafosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Si
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Incompleto

Vallas publicitarias No

Publicidad en puntos de venta No

Internet Si
Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion No

Prohibicion de patrocinio No

Prohibicién de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

Informacion adicional en la tabla 9y 10.

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional usb 7,33

En ddlares internacionales 733

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Impuestos totales 39,97%
Impuestos al consumo especifico 34,79%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 5,18%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 36,57% 39,97%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 4,58 733
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CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 10/05/2004 -

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): — —

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (USD) En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: 7,33 7,33
Marca mas barata: - -
Marca prémium: - ---

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
: " lecti | 5 Impuesto especificot 34,79% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valoren 0,00% ad valorem y especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 5,18% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
Derechos de | 6 0.00% tributaria de impuestos especificos es mayor que la

erechos de importacion ,00% IES .
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 39,97% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

~ou s

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR W Precio de [a marca mds vendida Impuesto (¥ del precio final
(ddlares internacionales PPA) de la marca mas vendida)

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 8 50
Impuesto (% del precio 6 40
final de la marca mas 36,57% 45,28% 42,93% 42,54% 43,01% 42,96% 39,97% L3
vendida) 4

20

Precio de la marca )
mas vendida (ddlares 4,58 572 6,07 6,23 6,43 6,86 7,33 ] 10
internacionales PPA)

Nota: Los datos fiscales de Estados Unidos contienen medias ponderadas de fuentes federales (o nacionales) y no federales (o no 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

nacionales), por lo que no pueden ser aprobados por las autoridades federales (o nacionales).

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) marca més vendida®
1.25
2010 2012 2014 2016 2018 2020 ;
% del PIB necesario para 075
comprar 100 paquetes —q ygo, 4189, 113%  1,11%  1,00%  116% 05
de 20 cigarrillos de la 025

marca mas vendida*®

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 2010 2012 2014 2016 2018 2020

el 2010 al 2020?
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde Si
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
9  Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%..

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

Ningtin cambio?

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

aduanas (o impuestos selectivos al consumo)? i
¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco Varia seguin el Estado. La cantidad por paquete financia diferentes tipos de actividades, principalmente
estan preasignados con fines especificos para la salud? actividades de salud.

=== Datos no reportados/no disponibles

--= Datos no requeridos/no aplicables
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Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SINHUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 12,5 11,0 6,7 2,0 9,7 Hombres 30,7 2,2
Mujeres 7.1 6,1 41 1,6 4,9 Mujeres 6,5 0,3
Total 9,7 8,4 54 1,8 7,2 Total 18,7 1,2

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2016 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes Si No
Representatividad nacional Si Si
Periodicas No No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud No
Centros docentes (excepto universidades) No
Universidades No
Edificios gubernamentales No
Oficinas No
Restaurantes No
Bares y pubs No
Transporte publico No

Los interiores de todos los demas lugares pUblicos

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?
No disponible
¢Estan cubiertos
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencion primaria No
Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2010-2011 (25-64 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley No
Imagenes
Tamafio (promedio-frente/dorso)
Prohibicion de términos engafosos No
¢Falta alguna caracteristica?
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos No
Vallas publicitarias No
Publicidad en puntos de venta No
Internet No

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion No

Prohibicién de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional
En délares internacionales

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales
Impuestos al consumo especifico
Impuestos al consumo ad valorem
Impuestos al valor agregado (IVA)
Derechos de importacion
Otros impuestos

Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 40,50%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 3,28
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GRANADA
* k%

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION

PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 29/06/2004 - ® *
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 14/08/2007 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (-++) En délares internacionales (PPA)'
Marca mas popular:
Marca mas barata:
Marca prémium:
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
Impuesto especificot ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No

. 3 el
Impuestos selectivos al consumo ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

Impuesto ad valorem®
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA)
Derechos de importacion®

Otros impuestos Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Elddlar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcién de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al pablico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7  Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Si el impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR ™ [ o meree e ondos PR L
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 67 B

5| L
Impuesto (% del precio = %0
final de la marca més 40,50% 49,48% o 47,76% 46,73% 44,02% 47 40
vendida) 34 30
Precio de la marca 2 20
mas vendida (ddlares 3,28 4,16 4,33 4,97 5,41 1 10

internacionales PPA) 0 Lo

2008 2010 2072 2014 2016 2018 2020

EVOLUCK’)N DE LAASEQU'B"JDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (201 0-2020) % del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®
2010 2012 2014 2016 2018 2020 4
% del PIB necesario para 3
comprar 100 paquetes 5 77, 324%  322%  3,05% 2
de 20 cigarrillos de la ! ! ! !
marca mas vendida™ 1

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 0
el 2010 al 2020? 2010 2012 2014 2016 2018 2020

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS
¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

2 . : - No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 19,5 18,0 14,7 3,0 5.7 Hombres 21,6 21,5
Mujeres 14,4 13,2 1M1 1,8 52 Mujeres 1,6 1,5
Total 171 15,7 12,9 2,4 56 Total
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2015 (13-15 afios). Fuente: VI Encuesta Nacional de Salud Materno Infantil, 2014-2015 (15-49 afios).
M POWER M d d W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
edidas Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
M (MONITOREO) Iméagenes No
) Tamanio (promedio-frente/dorso) 13-25/0
Encuestas Jovenes Adultos L L -

- - - Prohibicion de términos engafosos No
Recientes S S ¢Falta alguna caracteristica? Si
Representatividad nacional Si Si Empagquetado neutro previsto en ley No
Periddicas No No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)
Prohibicion de publicidad directa
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) . o
TV, radio y medios impresos No
Centros de salud Si Vallas publicitarias No
Centros docentes (excepto universidades) Si Publicidad en puntos de venta No
Universidades Si Internet No
Edificios gubernamentales Si . .. -
o g . Prohibicion de publicidad indirecta
Oficinas Si S -
. Prohibicion de promocion Incompleto
Restaurantes Si I .
8 b pr Prohibicion de patrocinio No
ares y pubs i
e . . Prohibicion de actividades de responsabilidad social
Transporte publico Si corporativas (RSC) No
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos No
Prohibicion de exhibicion del producto No
Informacion adicional en la tabla 9y 10.
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias No

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencién primaria No
Hospitales Si, en algunos Parcialmente
Consultorios de profesionales de salud Si, en algunos No
Comunidad No ==
Otros Si, en algunos No

=== Datos no reportados/no disponibles
--- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional GTQ 20,50
En délares internacionales 517
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 48,98%
Impuestos al consumo especifico 0,00%
Impuestos al consumo ad valorem 38,27%
Impuestos al valor agregado (IVA) 10,71%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucién de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 51,79% 48,98%
Precio de la marca méas vendida (dolares internacionales) 2,97 517
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GUATEMALA

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION

PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 25/09/2003 — w
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 16/11/2005 —

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (GTQ) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Rubios 20,50 517
Marca mas barata: Payaso 15,50 3,91
Marca prémium: Marlboro 23,49 5,92
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
| " lecti | 3 Impuesto especifico® 0,00% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo i
p Impuesto ad valorem® 38,27% ad valorem y especificos)?

Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 10,71% SI' se aplllca un sistema de |mp,u'estos mixto, ¢la carga

) =6 tributaria de impuestos especificos es mayor que la
Derechos de importacion 0,00% I -/
Otros impuestos 0.00% Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o No

Total de impuestos indirectos 48,98% mixto, ;hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud piblica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Sielimpuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR ™ {1 o meree e ondoe PR
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 67 o0

5 - L
Impuesto (% del precio 50
final de la marca mas 51,79% 51,79% 48,98% 48,98% 48,98% 48,98% 48,98% 49 40
vendida) 34 30
Precio de la marca 2 20
mas vendida (ddlares 2,97 3,87 3,84 4,78 4,92 514 517 1 10

internacionales PPA) 0l Lo

2008 2010 2072 2014 2016 2018 2020

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

2010 2012 2014 2016 2018 2020

8
% del PIB necesario para ]
comprar 100 paquetes g oo, 5470, Ga1%  628%  628%  6,25% ,

de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*® 9

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

9 Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%.

10 Cigarettes became more expensive between 2018 and 2020, but became more affordable between 2018 and 2020.

Ningtin cambio®
2010 2012 2014 2016 2018 2020

No'0

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

. . 3 - Todos los ingresos del impuesto selectivo al tabaco se utilizan para programas de salud.
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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GUYANA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 19,0 16,1 13,3 4,6 9,3 Hombres 26,6 25,4
Mujeres 10,4 7,5 3,8 3,0 8,0 Mujeres 33 2,8
Total 14,8 11,7 8,6 4,1 9,0 Total - 15,4 14,5
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2015 (13-15 afios). Fuente: Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2016 (18-69 afios).
. W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
MPOWER Medidas R
Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
M (MONITOREO) Imégenes Si
Encuestas Jévenes Adultos Tamaiio (promedio-frente/dorso) 60-60/60
) . Si Prohibicién de términos engafiosos Si
Recientes Si I o )
. . . (Falta alguna caracteristica? Si
Representatividad nacional Si Si .
Empaquetado neutro previsto en ley No
Periddicas No No
E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) Prohibicion de publicidad directa
TV, radio y medios impresos Si
Centros de salud Si o ,
Fa— fes ( to universidades) 7 Vallas publicitarias Si
entros docentes (excepto universidades
o XCEpto universi ! Publicidad en puntos de venta Si
Universidades Si ,
. . Internet Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si Prohibicion de publicidad indirecta
Restaurantes Si Prohibicion de promocion Si
Bares y pubs Si Prohibicién de patrocinio Si
Transporte publico Si Prohibicion de actividades de responsabilidad social
Los interiores de todos los demas lugares publicos Si corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto Si
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias No

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencién primaria Si,enalgunos  Completamente
Hospitales Si, en algunos  Completamente
Consultorios de profesionales de salud No ===
Comunidad No ==
Otros Si, en algunos Parcialmente

=== Datos no reportados/no disponibles
--- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional GYD 380,00
En dodlares internacionales 3,65
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 27,54%
Impuestos al consumo especifico 13,16%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 12,28%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 2,11%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 28,04% 27,54%
Precio de la marca mas vendida (dlares internacionales) 2,71 3,65
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GUYANA

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): — -
Fecha de la ratificacion o adhesién (d/m/a): 15/09/2005 (adhesion) -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (GYD) En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: Pall Mall 380,00 3,65
Marca mas barata: Manchester 270,00 2,60
Marca prémium: Dunhill 679,00 6,53

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
: lecti | 3 Impuesto especificot 13,16% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorem® 0,00% ad valorem y especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 12,28% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

tributaria de impuestos especificos es mayor que la

Derechos de importacion® 0,00% de ad valorem?’

H 0,
Otros impuestos 211% Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o

Total de impuestos indirectos 27,54% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR ™ fieee o o maree s verdos PR
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 47 - 30
Impuesto (% del precio 3 %
final de la marca més 28,04% 2519% 25,19% 2519% 24,68% 27,54% 27,54% 20
vendida) 2 H15
Precio de la marca 1 10
mas vendida (ddlares 2,71 3,21 2,86 2,94 3,29 3,80 3,65 L5
internacionales PPA) 0 L,
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) % el PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarilos de la
marca més vendida”
2010 2012 2014 2016 2018 2020 .
% del PIB necesario para .

comprar 100 paquetes 3,84%  2,74%  2,69%  2,92%  2,99%  2,10%

de 20 cigarrillos de la 2
marca mas vendida® :
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 9
No 0
el 2010 al 2020? 2010 2012 2014 2016 2018 2020
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde No'0

el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
9 Lamarca mas vendida de cigarrillos se ha vuelto mas asequible desde el 2010.
10 Los cigarrillos se encarecieron entre el 2018 y el 2020, pero se volvieron mas asequibles entre el 2018 y el 2020.

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

2 . : - No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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HAITI

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SINHUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 20,3 14,1 Hombres 98 9,6
Mujeres 19,2 13,8 Mujeres 4,5 1,7 1,7 31
Total 19,7 14,0 Total

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2005 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes No No
Representatividad nacional No Si
Periddicas No No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud No
Centros docentes (excepto universidades) No
Universidades No
Edificios gubernamentales No
Oficinas No
Restaurantes No
Bares y pubs No
Transporte publico No

Los interiores de todos los demas lugares publicos

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?
No disponible
¢Estan cubiertos
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencién primaria No
Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta de morbilidad, mortalidad y uso de los servicios de salud en Haiti, 2016-2017
(15-64 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley No
Iméagenes
Tamano (promedio-frente/dorso)
Prohibicién de términos engafosos No
¢Falta alguna caracteristica?
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos No
Vallas publicitarias No
Publicidad en puntos de venta No
Internet No

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicion de promocion No

Prohibicién de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional
En délares internacionales

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales
Impuestos al consumo especifico
Impuestos al consumo ad valorem
Impuestos al valor agregado (IVA)
Derechos de importacion
Otros impuestos

Evolucién de los impuestos y precios 2008 2020

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales)
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CONVENIO MARCO DE LA OMS
PARA EL CONTROL DE TABACO

Fecha de la firma (d/m/a): 23/07/2003

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (-++)

PROTOCOLO PARA ELIMINACION
DEL COMERCIO ILICITO

HAITI

En dolares internacionales (PPA)'

Marca mas popular:
Marca mas barata:
Marca prémium:

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

) 3 Impuesto especificot
Impuestos selectivos al consumo 5
Impuesto ad valorem
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA)

Derechos de importacion®

Otros impuestos

Total de impuestos indirectos

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos
ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

No

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Elddlar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.

~ou s

todos son igualmente perjudiciales.
8 Si el impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al ptblico, el precio del fabricante u otro.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
Impuesto (% del precio
final de la marca mas 31%
vendida)
Precio de la marca
mas vendida (ddlares 3,33

internacionales PPA)

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

18,92%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

B Precio de la marca mas vendida
(ddlares internacionales PPA)

Impuesto (% del precio final
de la marca més vendida)

45 —40
3 30
24 20
1 10
0 . . . . . . 0
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®
2
1.5
|
0.5
2010 2012 2014 2016 2018 2020
No
HAITI
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HONDURAS

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 9,6 7,6 6,1 2,7 Hombres 24,6 24,2
Mujeres 6,4 48 4,4 1.9 Mujeres 1,8 1,7
Total 7,9 6,1 52 2,2 Total
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2016 (13-15 afios). Fuente: Encuesta Nacional de Demografia y Salud (ENDESA), 2011-2012 (mujeres 15-49 afios, hombres
15-59 afios).
MPOWER M ed | daS W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
M (MONITOREO) Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
] dul Imagenes Si
Encuestas Jovenes Adultos Tamafio (promedio-frente/dorso) 50-50/50
Recientes Si i Prohibicion de términos engafiosos Si
Representatividad nacional Si Si ¢Falta alguna caracteristica? Si
Periddicas Si No Empaquetado neutro previsto en ley No
E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO
Centros de salud Si TV, radio y medios impresos Si
Centros docentes (excepto universidades) Si Vallas publicitarias Si
Universidades Si Publicidad en puntos de venta No
Edificios gubernamentales Si Internet No
Oficinas o Prohibicién de publicidad indirecta
s s - Prohibicién de promocion No
Bares y pubs Si Prohibicion de patrocinio No
Transporte publico St Prohibicién de actividades de responsabilidad social
Los interiores de todos los demas lugares publicos Si corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No
formacion adicional en la tabla 9y 10.
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA) Informacion adicional ena tabla 9y 1
Linea telefonica de cesacion gratuita Si R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

No disponible

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si,enalgunos  Completamente

Hospitales Parcialmente

Consultorios de profesionales de salud

Si, en algunos
Si, en algunos

No
Otros Si, en algunos

Parcialmente
Comunidad
Parcialmente
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional HNL 55,00
En dolares internacionales 5,06
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 42,64%
Impuestos al consumo especifico 17,89%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 15,25%
Derechos de importacion 9,49%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca més vendida)  45,25% 42,64%
Precio de la marca mas vendida (dlares internacionales) 2,09 5,06
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HONDURAS

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION _

PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO *
* *
Fecha de la firma (d/m/a): 18/06/2004 — _
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 16/02/2005 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (HNL) En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: Belmont 55,00 5,06
Marca mas barata: Modern 25,00 2,30
Marca prémium: Marlboro 55,00 5,06

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I lecti | 3 Impuesto especificot 17,89% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorem® 0,00% ad valorem y especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 15,25% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

tributaria de impuestos especificos es mayor que la

. .z 6
Derechos de importacion 9,49% de ad valorem?’

H 0,
Otros impuestos 0,00% Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o

Total de impuestos indirectos 42,64% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

A A M Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final
EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR (d6lares internacionales PPA) de la marca mas vendida)
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 7 0
Impuesto (% del precio ° 40
final de la marca mas 45,25% 38,97% 34,03% 36,76% 34,31% 41,86% 42,64% 4 30
vendida) 3+
120
Precio de la marca 27
mas vendida (d6lares 209 28 322 346 423 485 5,06 1 10
internacionales PPA) 0 Lo

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
9  El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios,

el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.
% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*®

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

7,50% 7,97% 7,78% 8,23% 8.38% 9.13%

o N B~ o0 ® O

2010 2012 2014 2016 2018 2020
Si

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

2 . : - No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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JAMAICA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 15,9 14,4 11 2.8 137 Hombres 26,0
Mujeres 15,0 13,9 10,9 2,5 9.7 Mujeres 5,0
Total 15,6 14,4 11,2 2,6 "7 Total 15,0
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2017 (13-15 afios). Fuente: Encuesta sobre Salud y Estilo de Vida Ill, 2016-2017 (15+ afios).
. W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
MPOWER Medidas IR ,
Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
M (MONITOREO) Imé&genes Si
Encuestas Jévenes Adultos Tamaiio (promedio-frente/dorso) 60-60/60
- . - Prohibicién de términos enganosos Si
Recientes Si Si L .

- ) ; ) ¢Falta alguna caracteristica? Si
Representatividad nacional 2l 2! Empaquetado neutro previsto en ley No
Periodicas No No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO) Prohibicion de publicidad directa
TV, radio y medios impresos Incompleto
Centros de salud Si Vallas publicitarias No
Centros docentes (excepto universidades) Si Publicidad en puntos de venta No
Universidades Si Internet No
Edificios gubernamentales Si
- , Prohibicion de publicidad indirecta
Oficinas Si o .
Restaurantes 5 Prohibicion de promocién No
. Prohibicion de patrocinio No
Bares y pubs Si
oy . Prohibicion de actividades de responsabilidad social
Transporte publico Si .
corporativas (RSC) No
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si
Prohibicion de exhibicion del producto No
Informacion adicional en la tabla 9y 10.
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
_ _ ) ) R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Linea telefonica de cesacion gratuita Si

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias, con prescipcion Completamente

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si, en la mayoria  Completamente

Hospitales Si, en la mayoria  Completamente
Consultorios de profesionales de salud Si, en algunos Parcialmente
Comunidad Si, en algunos No

Otros Si, en algunos Parcialmente

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional JMD 1219,00
En dolares internacionales 16,82
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 42,58%
Impuestos al consumo especifico 27,89%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 13,04%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 1,64%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca més vendida) ~ 43,88% 42,58%
Precio de la marca més vendida (dolares internacionales) 9,32 16,82

44 INFORME SOBRE EL CONTROL DEL TABACO EN LA REGION DE LAS AMERICAS 2022: PERFILES DE PAIS



JAMAICA

DEL COMERCIO ILICITO

N
- o N

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO

Fecha de la firma (d/m/a): 24/09/2003

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 07/07/2005

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (JMD) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Craven A 1219,00 16,82
Marca mas barata: Pall Mall 842,95 11,63
Marca prémium: Rothmans 1351,25 18,65

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

) Impuesto especificot 27,89%

Impuestos selectivos al consumo3
Impuesto ad valorem® 0,00%
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 13,04%
Derechos de importan:i(')n6 0,00%
Otros impuestos 1,64%
Total de impuestos indirectos 42,58%

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos
ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

No

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4

5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6

7

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

Impuesto (% del precio
final de la marca mas 43,88% 51,18% 46,06% 42,94% 44,48% 43,62% 42,58%
vendida)

Precio de la marca
mas vendida (ddlares 9,32 11,20 11,69 12,75 15,03 17,66 16,82
internacionales PPA)

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

13,54%  13,60%  14,12% 1534%  16,47%  16,46%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
9 El tabaco se encarecio entre 2018 y 2020, pero se hizo mas asequible entre 2018 y 2020.

Si

No?

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

B Precio de la marca mds vendida Impuesto (% del precio final
(ddlares internacionales PPA) de la marca més vendida)
20 o 60
Ay~
15 =@
—40
10 ~30
20
5 -
—10
0 =0

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

2010 2012 2014 2016 2018 2020

No

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco Viente por ciento de los ingresos del impuesto selectivo al consumo de cigarrillos se destina al Fondo

estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

Nacional de Salud.
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MEXICO

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACOSIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION ~ SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 21,6 19,8 15,8 59 Hombres 28,4 1,9
Mujeres 17,7 16,1 12,9 3,9 Mujeres 9,2 0,7
Total 19,8 18,1 14,6 4,9 Total 17,9 1,2

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2011 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes No Si
Representatividad nacional Si Si
Periodicas No Si

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si

Los interiores de todos los demas lugares pUblicos

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita Si

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias Parcialmente

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si, en la mayoria  Completamente

Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad Si, en algunos Parcialmente
Otros Si,en algunos  Completamente

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Nacional de Salud y Nutricion, 2018 (20+ afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imégenes Si
Tamafio (promedio-frente/dorso) 65-30/100
Prohibicion de términos engafosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Si
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si
Vallas publicitarias Si
Publicidad en puntos de venta Si
Internet Si

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion Si

Prohibicién de patrocinio Si

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto No

Informacion adicional en la tabla 9y 10.

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional MXN 66,00
En délares internacionales 7,04
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 67,57%
Impuestos al consumo especifico 15,48%
Impuestos al consumo ad valorem 38,29%
Impuestos al valor agregado (IVA) 13,79%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)  61,17% 67,57%
Precio de la marca més vendida (dolares internacionales) 4,03 7,04
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MEXICO

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILiCITO @
EX ;*.
Fecha de la firma (d/m/a): 12/08/2003 - R
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 28/05/2004 -
Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS
En moneda local (MXN) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Marlboro 66,00 7,04
Marca mas barata: Pall Mall 55,00 5,87
Marca prémium: Marlboro 66,00 7,04
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I tos selecti | 3 Impuesto especificot 15,48% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos 5
mpuestos selectivos al consumo o
P Impuesto ad valorem’ 38.29% ad valorem y especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 13,79% Sl_ se ap_llca un sistema de mpy_estos mixto, ¢la carga
) 6 tributaria de impuestos especificos es mayor que la No
Derechos de importacion 0,00% T
Otros impuestos 0,00% Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o No
Total de impuestos indirectos 67,57% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamen
otros productos y servicios.
Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

te a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

fabricante u otro.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.
Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

4

5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del
6

7

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR ™ [icin.c mercn Tt e e e
2008 2010 2012 2014 2016 2018  2020° 87 B
Impuesto (% del precio 6 60
final de la marca mas 61,17% 62,70% 68,34% 67,60% 67,29% 67,00% 67,57%
vendida) 4 140
Precio de la marca - L0
mas vendida (ddlares 4,03 4,05 5,09 5,59 5,61 5,50 7,04
internacionales PPA) 0 Lo
9  El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios, 2008 2010 2012 20142016 2018 2020
el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.
Nota: Los precios e impuestos se recogen y calculan a partir de febrero de 2021. % del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®
EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) 4
2010 2012 2014 2016 2018 2020 s
% del PIB necesario para 2
comprar 100 paquetes ) co, 59705 310%  2,90%  268%  3,75% L
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida® 2010 2012 2014 2016 2018 2020
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde - 10
el 2010 al 2020? Ning(in cambio
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5
el 2018 al 2020?
* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
10 Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%..
INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS
¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?
¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco No
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables MEXICO 47



NICARAGUA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 16,4 14,7 12,9 4,0 Hombres
Mujeres 11,8 10,4 8,9 2,9 Mujeres 5.5 5.2
Total 14,2 12,6 10,9 3,5 Total
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2019 (13-15 afios). Fuente: Encuesta Nicaraguense de Demografia y Salud, 2001 (15-49 afios).
W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)
M POWE R M ed | das Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
M (MONITOREO) Imagenes No
Tamano (promedio-frente/dorso) 50-50/50 (3)
Encuestas Jovenes Adultos Prohibicion de términos engafiosos Si
Recientes Si No ¢Falta alguna caracteristica? Incompleto
Representatividad nacional Si Si Empaquetado neutro previsto en ley No
Periodicas Si No Notas: ((3) Medida adoptada en 2010 pero atin no regulada e implementada al 31 de diciembre de 2020.
Informacion adicional en la tabla 8.
E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Prohibicion de publicidad directa
Centros de salud Si TV, radio y medios impresos Incompleto
Centros docentes (excepto universidades) Si Vallas publicitarias Si
Universidades Si Publicidad en puntos de venta No
Edificios gubernamentales Si Internet No
Oficinas Si o o
e — No Prohlll)l.u.on de publlle.Iad indirecta
Bares y pubs No Proh!b!c!on de promo-a?n No
Transporte publico i Proh!b!c!on de pat_rc?cmlo - . No
Los interiores de todos los demés lugares publicos Proh|b|C|_on de actividades de responsabilidad social
corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No
0 (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA) Informacion adicional en la tabla 9y 10.
Linea telefonica de cesacion gratuita No R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
) o o ) ¢Estan cubiegtos Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
La terf':\pla ‘de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos? En moneda nacional NIO 122,50
No disponible No En délares internacionales 10,59
¢Estan cubiertos | o . g , .
. e .. L mpuesto (% del precio final de la marca mas vendida
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos? P (% del p )
- S Impuestos totales 69,37%
Servicios de atencion primaria No -
. Impuestos al consumo especifico 56,33%
Hospitales No
. . Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Consultorios de profesionales de salud No I 105 al val do (IVA) B
mpuestos al valor agregado ;
Comunidad No P ) g”g °
Derechos de importacion 0,00%
Otros No . .
=== Datos no reportados/no disponibles Otros impuestos 0,00%
--- Datos no requeridos/no aplicables Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) 19,79% 69,37%
écnica (Capitulo 6 del Inf bre el I de tab la Region de las Américas). ' . , ) . .
técnica (Capitulo 6 delInforme sobre el control de tabaco en la Regidn de las Américas) Precio de la marca mas vendida (délares internacionales) 2,87 10,59
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CONVENIO MARCO DE LA OMS
PARA EL CONTROL DE TABACO

07/06/2004
09/04/2008

Fecha de la firma (d/m/a):

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a):

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (NI0)

PROTOCOLO PARA ELIMINACION
DEL COMERCIO ILICITO

NICARAGUA

10/01/2013
20/12/2013

4

En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: Pall Mall 122,50
Marca mas barata: L&M 98,75
Marca prémium: Dunhill 156,00

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

10,59
8,53
13,48

Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

) Impuesto especificot 56,33%

Impuestos selectivos al consumo3
Impuesto ad valorem® 0,00%
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 13,04%
Derechos de importaci(’)n6 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Total de impuestos indirectos 69,37%

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos
ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

No

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6

7

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020°
Impuesto (% del precio
final de la marca mas 19,79% 29,14% 29,11% 32,27% 35,09% 40,18% 69,37%
vendida)
Precio de la marca
mas vendida (ddlares 2,87 3,46 2,99 3,84 4,72 4,12 10,59

internacionales PPA)

9 El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios,
el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.
Nota: Los precios e impuestos se recogen y calculan a partir de febrero de 2021.

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

8,69% 6,85% 7,84% 8,32% 7,05% 19,46%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?
* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

10 Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%.

Ningtn cambio?

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

B Precio de la marca més vendida
(ddlares internacionales PPA)

Impuesto (% del precio final
de la marca mas vendida)

124 —80
104 /

60
87
6 | —40
4

—20
2
0- =0

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

2010 2012 2014 2016 2018 2020

No

NICARAGUA 49



PANAMA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 7.9 6,2 4,2 2,2 7.1 Hombres 8,1 8,0 0,1 0,8
Mujeres 7.4 5.4 3,5 2,4 5.2 Mujeres 1.9 1,8 0,1 0,1
Total 7.8 5,9 3,9 2,3 6,4 Total 5,0 49 0,1 0,4

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2017 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes Si Si
Representatividad nacional Si Si
Periddicas Si No
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si
0 (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

No disponible

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si, en algunos Parcialmente

Hospitales Si, en algunos Parcialmente
Consultorios de profesionales de salud Si, en algunos Parcialmente
Comunidad No

Otros Si, en algunos Parcialmente

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Nacional de Salud, 2019 (15+ afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes Si
Tamano (promedio-frente/dorso) 50-50/50
Prohibicion de términos engafosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Si
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si
Vallas publicitarias Si
Publicidad en puntos de venta Si
Internet Si

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion Si
Prohibicién de patrocinio Si
Prohibicion de actividades de responsabilidad social
corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto Si
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional PAB 4,00
En délares internacionales 8,53

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Impuestos totales 56,52%
Impuestos al consumo especifico 0,00%
Impuestos al consumo ad valorem 43,48%
Impuestos al valor agregado (IVA) 13,04%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca més vendida)  36,59% 56,52%
Precio de la marca mas vendida (d6lares internacionales) 3,94 8,53
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CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION *
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO

Fecha de la firma (d/m/a): 26/09/2003 10/01/2013

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 16/08/2004 23/09/2016

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (PAB)

PANAMA

*

En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: Viceroy 4,00
Marca mas barata: Marlboro Gold Touch 1,73

Marca prémium:
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

8,53
3,69

Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

. 3 Impuesto especifico 0,00%

Impuestos selectivos al consumo
Impuesto ad valorem® 43,48%
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 13,04%
Derechos de importacién6 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Total de impuestos indirectos 56,52%

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos

ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la

de ad valorem?’

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o

mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.
Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4
5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6
7

No

Si

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

Impuesto (% del precio
final de la marca mas 36,59% 59,20% 56,52% 56,52% 56,52% 56,52% 56,52%
vendida)

Precio de la marca
mas vendida (ddlares 3,94 6,10 6,50 7,60 8,25 9,18 8,53
internacionales PPA)

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*®

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
9 Lamarca mas vendida de cigarrillos se ha vuelto mas asequible desde el 2010.

10 Los cigarrillos se encarecieron entre el 2018 y el 2020, pero se volvieron mas asequibles entre el 2018 y el 2020.

4,04% 3,49% 3.33% 2,96% 2,87% 2,84%

No?

No'0

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--= Datos no requeridos/no aplicables

B Precio de la marca més vendida Impuesto (% del precio final
(ddlares internacionales PPA) de la marca mas vendida)

10 4 —80
& o] . . 60
6 -

—40
4 -
9 —20
0 =0

2008 2010 2012 2014 2016 2018

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la

marca més vendida®

o = N ow A~ oo

2020

2010 2012 2014 2016 2018

Si

2020

Cincuenta por ciento de los ingresos por impuestos al tabaco recaudados se destina al Instituto
Nacional de Oncologia, el Ministerio de Salud para los servicios de cesacion y la Aduana para combatir el
comercio ilicito de productos de tabaco.
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Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SINHUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 8,8 7.4 2,7 2,0 14,0 Hombres 22,8 3,0
Mujeres 7.2 6,8 33 1.3 11 Mujeres 6,1 1,6
Total 8,1 7,2 3,0 1,7 12,5 Total 14,5 2,3

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2019 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes Si No
Representatividad nacional Si Si
Periddicas Si No
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita Si

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

No disponible

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si, en algunos Parcialmente

Hospitales Si, en algunos ~ Completamente
Consultorios de profesionales de salud Si, en algunos Parcialmente
Comunidad No

Otros Si, en algunos Parcialmente

=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Nacional de Factores de Riesgo de Paraguay (STEPS), 2011 (15-74 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imégenes Si
Tamanio (promedio-frente/dorso) 40-40/40
Prohibicion de términos engafosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Incompleto
Empagquetado neutro previsto en ley No

Informacion adicional en la tabla 8.

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si
Vallas publicitarias Si
Publicidad en puntos de venta No
Internet Si

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion Incompleto

Prohibicién de patrocinio Si

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto No

Informacion adicional en la tabla 9y 10.

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional PYG 2150,00
En dolares internacionales 0,84
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 18,31%
Impuestos al consumo especifico 0,00%
Impuestos al consumo ad valorem 9,22%
Impuestos al valor agregado (IVA) 9,09%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)  15,52% 18,31%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 0,52 0,84
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PARAGUAY

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION _
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 16/06/2003 -

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 26/09/2006 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (PYG) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Kentucky (soft) 2150,00 0,84
Marca mas barata: Kentucky 2150,00 0,84
Marca prémium: Lucky Strike 8500,00 3,32
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefio y administracion de los impuestos a los cigarrillos

. Impuesto especifico 0,00% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos
Impuestos selectivos al consumo3 impuesto ad valorems 022% ad valorem y especificos)? No
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 9,09% Si_ se ap_lica un sistema de imp,u_estos mixto, ¢la carga
Derechos de importacin® 0,00% Elnbutana de |m§)uestos especificos es mayor que la

e ad valorem?

i 0,
Otros impuestos 0,00% Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o

Total de impuestos indirectos 18,31% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6

7

No

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.
Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR ™ fisee e b moree s verdce P

2008 2010 2012 2014 2016 2018  2020° 104 2
Impuesto (% del precio 0.8 [ | 20
final de la marca mas 15,52% 15,51% 17,26% 16,00% 17,40% 17,40% 18,31% 06 |15
vendida)

0.4+ —=10

Precio de la marca
mas vendida (dolares 0,52 0,63 0,66 0,63 0,80 0,79 0,84 02 -5
internacionales PPA)

0.0 - =0
9  El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios, 2008 2010 022014 2016 2008 2020

el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.
% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) marca mas vendida®
1.0
2010 2012 2014 2016 2018 2020 08
% del PIB necesario para 0.6
comprar 100 paguetes o c30  066%  056%  067%  061%  067% 04
de 20 cigarrillos de la 0

marca mas vendida*

0.0
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde Ninatin cambio!® 2010 2012 2014 2016 2018 2020
el 2010 al 2020? g

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?
* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

10 Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%.

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

aduanas (o impuestos selectivos al consumo)? i
¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco De los ingresos totales del impuesto selectivo al tabaco, el 40% se destina al Ministerio de Salud para la
estan preasignados con fines especificos para la salud? prevencion y el tratamiento de las ENT y el 18% al Fondo Nacional de Desarrollo Deportivo.

=== Datos no reportados/no disponibles

--= Datos no requeridos/no aplicables
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PERU

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SINHUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 8,4 7.1 5.4 2,2 71 Hombres 2,4*
Mujeres 5.9 5,6 4,5 1.5 54 Mujeres 0,6*
Total 7.2 6,4 4,9 1,9 6,3 Total 1,6*

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2019 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes Si Si
Representatividad nacional Si Si
Periddicas Si Si
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita Si

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias, con prescripcion No

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencion primaria No
Hospitales Si,en algunos  Completamente
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Demografica y de Salud Familiar, 2019 (15+ afios).
*Consumo diario de cigarrillos.

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes Si
Tamaiio (promedio-frente/dorso) 50-50/50
Prohibicién de términos engafosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Si
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Incompleto

Vallas publicitarias No

Publicidad en puntos de venta No

Internet Si
Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion No

Prohibicién de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No
Informacion adicional en la tabla 9y 10.

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional PEN 12,20

En délares internacionales 6,86
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Impuestos totales 67,71%

Impuestos al consumo especifico 52,46%

Impuestos al consumo ad valorem 0,00%

Impuestos al valor agregado (IVA) 15,25%

Derechos de importacion 0,00%

Otros impuestos 0,00%
Evolucién de los impuestos y precios 2008 2020

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 41,18% 67,71%

Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 2,82 6,86
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PERU

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 21/04/2004 -
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 30/11/2004 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (PEN) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Pall Mall 12,20 6,86
Marca mas barata: L&M 11,00 6,19
Marca prémium: Lucky Strike 18,20 10,24
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
| lecti | 3 Impuesto especificot 52,46% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valore 0,00% ad valorem y especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 15,25% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

) 6 5 tributaria de impuestos especificos es mayor que la
Derechos de importacion 0,00% I -/
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 67,71% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcién de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR W Precio de la marca mas vendida Impuesto (% del precio final
(ddlares internacionales PPA) de la marca mas vendida)

2008 2010 2012 2014 2016 2018  2020° 104 8o

Impuesto (% del precio 8 l L 60

final de la marca mas 41,18% 47,08% 42,18% 37,83% 49,54% 49,00% 67,71% 6 )

vendida) L 40

4 -

Precio de la marca L 20

mas vendida (ddlares 2,82 3,00 3,25 3,77 6,02 9,18 6,86 24

internacionales PPA) 0 0

9 El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios, 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) marca més vendida®
8
2010 2012 2014 2016 2018 2020 .
% del PIB necesario para
4

comprar 100 paquetes 5450, 30800 333%  504%  695%  596%
de 20 cigarrillos de la 2

marca mas vendida*®

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 2010 2012 2014 2016 208 2020

el 2010 al 20207
¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
10 Cigarettes became more expensive between 2018 and 2020, but became more affordable between 2018 and 2020.

Si

No'0

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

n . : - No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

-=-=- Datos no requeridos/no aplicables
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REPUBLICA DOMINICANA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION ~ SINHUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 8,3 4,2 2,4 4,2 7,9 Hombres 12,8 9,2 1,9
Mujeres 6,0 4,0 1.8 23 6,9 Mujeres 4,6 3,9 0,3
Total 74 4,4 2,4 3,1 7,7 Total

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2016 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes Si No
Representatividad nacional Si Si
Periodicas Si No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales No
Oficinas No
Restaurantes No
Bares y pubs No
Transporte publico No

Los interiores de todos los demas lugares publicos

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias No

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencion primaria No
Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud Si, en la mayoria No
Comunidad No
Otros Si, en algunos No

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuestra Demogréfica y de Salud, 2013 (mujeres 15-49 afios, hombres 15-59 afios) y Encuestra
Demogréfica y de Salud, 2007 (15-49 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes No
Tamaiio (promedio-frente/dorso) A
Prohibicién de términos engafosos No
¢Falta alguna caracteristica? Incompleto
Empaquetado neutro previsto en ley No

Notas:  Tamano no especificado.
Informacion adicional en la tabla 8.

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicién de publicidad directa

TV, radio y medios impresos No
Vallas publicitarias No
Publicidad en puntos de venta No
Internet No

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion No

Prohibicion de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional DOP 300,00
En dodlares internacionales 13,30
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 44,27%
Impuestos al consumo especifico 17,87%
Impuestos al consumo ad valorem 11,15%
Impuestos al valor agregado (IVA) 15,25%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca més vendida)  57,03% 44,27%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 5,97 13,30
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CONVENIO MARCO DE LA OMS
PARA EL CONTROL DE TABACO

Fecha de la firma (d/m/a): -

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (DOP)

PROTOCOLO PARA ELIMINACION
DEL COMERCIO ILICITO

REPUBLICA DOMINICANA
.
- —y

En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: Nacional 300,00 13,30

Marca mas barata: L&M 250,00 11,08

Marca prémium: Marlboro 330,00 14,63

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

| . lecti | 3 Impuesto especifico® 17,87% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos 5i

mpuestos selectivos al consumo o

p Impuesto ad valorend 11,15% ad valorem y especificos)?

Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 15,25% SI. se aplllca un sistema de |mp’u.estos mixto, ¢la carga )
. 6 tributaria de impuestos especificos es mayor que la Si

Derechos de importacion 0,00% R |

Otros imPuestos o 0,00% Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o No

Total de impuestos indirectos 44,27% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 El dolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4
5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6
7

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018  2020°
Impuesto (% del precio
final de la marca mas 57,03% 57,11% 58,59% 58,87% 57,21% 51,11% 44,27%
vendida)
Precio de la marca
mas vendida (dolares 5,97 6,69 6,44 7,02 7,20 9,10 13,30

internacionales PPA)

9 El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios,
el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

5,74% 5,27% 5,07% 4,33% 4,85% 7,08%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?
* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

10 Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%.

Ningtin cambio'0

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

-=-=- Datos no requeridos/no aplicables

B Precio de la marca mas vendida
(ddlares internacionales PPA)

Impuesto (% del precio final
de la marca méas vendida)

14+ —70
124 60
10 —50
8 —40
6 —30
4 20
2 —10
0- =0

2008 2010 2072 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®

2010 2012 2014 2016 2018 2020

No

No

REPUBLICA DOMINICANA 57



SAINT KITTS Y NEVIS

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 10,4 4,8 Hombres 16,2 16,2 0,3
Mujeres 7.8 3,2 Mujeres 1.1 1,1 0,1
Total 9,2 4,0 Total 8,7 8,7 0,2

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2010 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes No No
Representatividad nacional Si Si
Periodicas No No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud No
Centros docentes (excepto universidades) No
Universidades No
Edificios gubernamentales No
Oficinas No
Restaurantes No
Bares y pubs No
Transporte publico No

Los interiores de todos los demas lugares pUblicos

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias No

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencion primaria No
Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2007-2008 (25-64 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley No
Imagenes
Tamanio (promedio-frente/dorso)
Prohibicién de términos engafosos No

¢Falta alguna caracteristica?
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos No
Vallas publicitarias No
Publicidad en puntos de venta No
Internet No

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion No

Prohibicion de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional

En dolares internacionales

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales
Impuestos al consumo especifico
Impuestos al consumo ad valorem
Impuestos al valor agregado (IVA)
Derechos de importacion

Otros impuestos

Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020

18,20%

Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 2,75

Impuesto (% del precio final de la marca méas vendida)
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CONVENIO MARCO DE LA OMS
PARA EL CONTROL DE TABACO

29/06/2004
21/06/2011

Fecha de la firma (d/m/a):

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a):

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (-++)

PROTOCOLO PARA ELIMINACION
DEL COMERCIO ILICITO

SAINT KITTS Y NEVIS

En dolares internacionales (PPA)'

Marca mas popular:
Marca mas barata:

Marca prémium:

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

) Impuesto especificot
Impuestos selectivos al consumo3
Impuesto ad valorem®
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA)
Derechos de importacion®
Otros impuestos

Total de impuestos indirectos

Disefio y administracion de los impuestos a los cigarrillos

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos

ad valorem y especificos)? No

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 El délar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

4
5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
Impuesto (% del precio
final de la marca mas 18,20% 14,00% 19,96% 19,76% 19,76% 19,76%
vendida)
Precio de la marca
mas vendida (ddlares 2,75 3,43 3,84 3,93 3,93 4,08

internacionales PPA)

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

1,63% 1,89% 1,74% 1,67% 1,64%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS
¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

B Precio de la marca mas vendida
(ddlares internacionales PPA)

Impuesto (% del precio final
de la marca mas vendida)

5 —25
4— i = ~20
3 w | s
2 ~10
14 —=5
0 0
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida”
2
15
1
0.5
2010 2012 2014 2016 2018 2020
No
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SAN VICENTE Y LAS GRANADINAS

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION ~ SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 9,9 8,9 41 3,0 8,4 Hombres 21,9 0,2
Mujeres 8,7 7.9 41 2,0 7.8 Mujeres 2,5 0,0
Total 9,3 8,4 41 2,5 8,1 Total 12,2 0,1

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2018 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes Si No
Representatividad nacional Si Si
Periodicas No No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud No
Centros docentes (excepto universidades) No
Universidades No
Edificios gubernamentales No
Oficinas No
Restaurantes No
Bares y pubs No
Transporte publico No

Los interiores de todos los demas lugares pUblicos

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?
No disponible
¢Estan cubiertos
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencion primaria No
Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad Si, en algunos
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Nacional de Salud y Nutricion, 2013-2014 (18-69 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley No
Imagenes
Tamanio (promedio-frente/dorso)
Prohibicion de términos engafosos No
¢Falta alguna caracteristica?
Empagquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos No
Vallas publicitarias No
Publicidad en puntos de venta No
Internet No

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicion de promocién No

Prohibicion de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional XCD 8,00

En dolares internacionales 517

Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)

Impuestos totales 23,11%
Impuestos al consumo especifico 6,88%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 13,79%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 2,44%
Evolucién de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 14,71% 23,11%
Precio de la marca mas vendida (délares internacionales) 3,27 517
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SAN VICENTE Y LAS GRANADINAS

DEL COMERCIO ILICITO ’ ‘

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO

Fecha de la firma (d/m/a): 14/06/2004

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 29/10/2010

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (XCD) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Pall Mall Menthol 8,00 517
Marca mas barata: Empire 7,10 4,59
Marca prémium: Dunhill Menthol 8,00 517

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

Disefio y administracion de los impuestos a los cigarrillos

. 3 Impuesto especifico® 6,88%

Impuestos selectivos al consumo 5
Impuesto ad valorem 0,00%
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 13,79%
Derechos de importacion® 0,00%
Otros impuestos 2,44%
Total de impuestos indirectos 23,11%

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos

ad valorem y especificos)? No

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 El dolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.
Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4
5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6
7

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020°

Impuesto (% del precio
final de la marca mas 1471% 14,71% 17,40% 16,14% 20,69% 16,89% 23,11%
vendida)

Precio de la marca
mas vendida (ddlares 3,27 3,22 3,33 3,76 3,91 6,42 517
internacionales PPA)

9  El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios,
el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

3.21% 3.22% 3,36% 3,16% 5,04% 4,21%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 20207

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde No'0
el 2018 al 2020?

* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
10 Cigarettes became more expensive between 2018 and 2020, but became more affordable between 2018 and 2020.

Si

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

B Precio de la marca més vendida Impuesto (% del precio final
(ddlares internacionales PPA) de la marca mas vendida)
8 —50
6 —40
30
7 ”
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% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®
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No

No
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SANTA LUCIA

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMO ACTUAL  CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPO DE TABACO (CONY DE TABACO ACTUAL DE TABACO SIN  ELECTRONICO GRUPO DE TABACO (CONY TABACO ACTUAL DE TABACO SIN  ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 12,4 9,4 7.3 4,5 15,0 Hombres 25,5 253 1.3
Mujeres 8,1 6,4 5.3 2,4 6,6 Mujeres 4,0 4,0 0,2
Total 10,2 7,9 6,3 35 11,0 Total 14,7 14,5 0,8
Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2017 (13-15 afos).. Fuente: Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2012 (25-64 afios).

M POWE R M ed i das W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
M (MONITOREO) Imégenes -

Encuestas Jovenes Adultos Tamanio (promedio-frente/dorso) 50-50/50
Recientes Si No Prohibicion de términos engafosos Si
Representatividad nacional Si Si ¢Falta alguna caracteristica? Si
Pericdicas No No Empagquetado neutro previsto en ley No
E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Prohibicion de publicidad directa
Centros de salud Si TV, radio y medios impresos No
Centros docentes (excepto universidades) Si Vallas publicitarias No
Universidades Si Publicidad en puntos de venta No
Edificios gubernamentales Si Internet No
Oficinas Si
e — i Prohibicion de publicidad indirecta
Bares y pubs i Proh?bic?én de promo.cis.ﬁn No
Transporte piblico i Proh!b!qc')n de pat_ro.cmlo - . No
Los interiores de todos los demés lugares publicos i Prohlblu_on de actividades de responsabilidad social
corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto No
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita No R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
¢Estan cubiertos Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos? .
En moneda nacional XCD 8,95
No En dodlares internacionales 4,65
o . B ¢Estan cubiertos Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
— e : Impuestos totales 51,29%
Servicios de atencion primaria Si,en algunos  Completamente -
. Impuestos al consumo especifico 39,33%
Hospitales No
T fesionales de salud . Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
onsd .or|os @ protesionales de salu ° Impuestos al valor agregado (IVA) 11,11%
Comunidad ; i ' Derechos de importacion 0,00%
Otros Si, en algunos Parcialmente Otros impuestos 0,85%
=== Datos no reportados/no disponibles
Evolucién de los impuestos y precios 2008 2020

-=-= Datos no requeridos/no aplicables

[ io fi 4 i 0, 0
Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) 30,08% 51,29%
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas). Precio de la marca mas vendida (délares internacionales) 3,62 4,65

62 INFORME SOBRE EL CONTROL DEL TABACO EN LA REGION DE LAS AMERICAS 2022: PERFILES DE PAIS



CONVENIO MARCO DE LA OMS
PARA EL CONTROL DE TABACO

29/06/2004
07/11/2005

Fecha de la firma (d/m/a):

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a):

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (XCD)

PROTOCOLO PARA ELIMINACION
DEL COMERCIO ILICITO

SANTA LUCIA

A

En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: Viceroy 8,95
Marca mas barata: Viceroy 8,95
Marca prémium: Marlboro 17,25

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

4,65
4,65
8,96

Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

. 3 Impuesto especificot 39,33%

Impuestos selectivos al consumo 5
Impuesto ad valorem 0,00%
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 11.11%
Derechos de importacién6 0,00%
Otros impuestos 0,85%
Total de impuestos indirectos 51,29%

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos
ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

No

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldolar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.
Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4
5 Impuesto ad valorem: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6
7

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
Impuesto (% del precio
final de la marca mas 30,08% 26,54% 29,91% 62,88% 56,73% 51,25% 51,29%
vendida)
Precio de la marca
mas vendida (ddlares 3,62 3,52 4,66 3,75 4,21 4,56 4,65

internacionales PPA)

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

2,68% 3.41% 2,64% 2,88% 2,87% 3,39%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 20207

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5i
el 2018 al 2020?
* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

9  Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%..

Ningtn cambio®

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

Impuesto (% del precio final
de la marca méas vendida)

B Precio de la marca mas vendida
(ddlares internacionales PPA)

5 —70
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% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®
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3
2
1
2010 2012 2014 2016 2018 2020
No
No
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SURINAME

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE  CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUAL DE ACTUAL DE CONSUMO ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO (CONY  DE TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 171 16,1 12,8 1,7 74 Hombres 34,0 34,0
Mujeres 7.3 7,0 53 0,6 4,6 Mujeres 6,5 6,5
Total 11,7 1,1 8,7 11 5.9 Total 20,1 20,0

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2016 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

M (MONITOREO)

Encuestas Jévenes Adultos
Recientes Si No
Representatividad nacional Si Si
Periodicas No No

P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)

Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si

O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)

Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias No

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?
Servicios de atencion primaria No
Hospitales No
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad Si, en algunas No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Paso a Paso de la OMS (STEPS), 2013 (25-65 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imégenes Si
Tamafio (promedio-frente/dorso) 50-50/50
Prohibicion de términos engafosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Si
Empaquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si
Vallas publicitarias Si
Publicidad en puntos de venta Si
Internet Si

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion Incompleto

Prohibicién de patrocinio Si

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto Si

Informacion adicional en la tabla 9y 10.

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional SRD 45,00
En dodlares internacionales 10,10
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 26,53%
Impuestos al consumo especifico 21,88%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 4,65%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 57,49% 26,53%
Precio de la marca méas vendida (dolares internacionales) 3,35 10,10
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SURINAME

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION ]

PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 24/06/2004 —

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 16/12/2008 — _

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (SRD) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Morello 45,00 10,10
Marca mas barata: Pall Mall 42,50 9,54
Marca prémium: Dunhill 50,00 11,22
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
: lecti | 3 Impuesto especifico 21,88% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 0,00% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 4,65% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

. 6 ) tributaria de impuestos especificos es mayor que la
Derechos de importacion 0,00% T
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 26,53% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR " zggfegem‘fem';gnrgfessfgﬁ)'da L”;F";e;;?c(a/ n:iz‘spvreenc‘\ﬁdfga\
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 129 —100

Impuesto (% del precio 10 a0
final de la marca mas 57,49% 49,92% 60,49% 55,33% 63,70% 47,62% 26,53% 8 L 60
vendida) 6

140
Precio de la marca 4
més vendida (d6lares 3,35 3,59 4,42 4,97 7,00 9,49 10,10 2] 20
internacionales PPA)

0 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 0

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) el PI ncesarc i comprar 100 peuets e 20 cigros e
marca mas vendida
2010 2012 2014 2016 2018 2020 8
% del PIB necesario para 6
comprar 100 paguetes 5 ceor  280%  291%  502%  571%  691% 4
de 20 cigarrillos de la
2

marca mas vendida*

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5i
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

0
Si 2010 2012 2014 2016 2018 2020

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

2 . : - No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 17,3 13,6 8,6 5.0 21,7 Hombres 33,5 33,5 0,5
Mujeres 10,8 8,6 4,9 3,2 12,9 Mujeres 9,6 9,4 0,3
Total 14,0 11,0 6.7 4,1 17,2 Total 21,2 211 04

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jévenes, 2017 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes Si No
Representatividad nacional Si Si
Periddicas No No
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias Completamente
¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria Si,enalgunos  Completamente

Hospitales Si, en algunos Parcialmente
Consultorios de profesionales de salud No
Comunidad No
Otros No

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Panamericana STEPS de Enfermedades No Transmisibles y Factores de Riesgo, 2011
(15-64 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si*
Imégenes Si*
Tamanio (promedio-frente/dorso) 50-50/50*
Prohibicion de términos engafosos Si*
¢Falta alguna caracteristica? Si*
Empaquetado neutro previsto en ley No

Notas: * Disposicion adoptada pero no implementada al 31 de diciembre de 2020.

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Incompleto

Vallas publicitarias Si

Publicidad en puntos de venta No

Internet No
Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion Incompleto

Prohibicién de patrocinio No

Prohibicion de actividades de responsabilidad social

corporativas (RSC) No
Prohibicion de exhibicion del producto Si

Informacion adicional en la tabla 9y 10.

R (IMPUESTOS Y PRECIOS)

Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)

En moneda nacional TTD 30,00
En dodlares internacionales 712
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 25,71%
Impuestos al consumo especifico 14,60%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 11,11%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 36,69% 25,71%
Precio de la marca mas vendida (délares internacionales) 3,23 712
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TRINIDAD Y TABAGO

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 27/08/2003 -
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 19/08/2004 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (TTD) En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: Du Maurier 30,00 712
Marca mas barata: “Marcas chinas” 15,00 3,56
Marca prémium:

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?
Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I " lecti | 3 Impuesto especificot 14,60% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 0,00% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 11,11% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
Derechos de | 6 0.00% tributaria de impuestos especificos es mayor que la

erechos de importacion ,00% I h—_— 7
Otros impuestos 0,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 25,71% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6 La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

7 Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR ™ fiepe o o maree s verdos PR
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 &7 %0
Impuesto (% del precio 6 40
final delamarcamas  36,69% 33,73% 32,58% 29,61% 2576% 2571% 2571% —y l | 20
vendida) 4 -
—20
Precio de la marca 5
mas vendida (ddlares 3,23 4,58 4,76 5,26 6,33 6,96 712 ~10
internacionales PPA)

0 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 0

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020) 7 del P'Bhecesdafd'ﬂpafa comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida
2010 2012 2014 2016 2018 2020 4
% del PIB necesario para 3
comprar 100 paquetes 1,48%  158%  1,77%  2.41%  259%  2,74% 2

de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 2020?

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5i
el 2018 al 2020?

* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

0
Si 2010 2012 2014 2016 2018 2020

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de

. . No
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco

2 . : - No
estan preasignados con fines especificos para la salud?

=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables
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Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 9,7 83 6,9 2,0 16,8 Hombres 23,5 03 0.3
Mujeres 13,6 12,7 10,5 1.5 10,7 Mujeres 16,1 0,0 0,2
Total 1.5 10,3 8,6 1,7 13,9 Total 19,7 0,1 0,2

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2019 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes Si Si
Representatividad nacional Si Si
Periddicas Si Si
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias Completamente

¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria

Si, en la mayoria  Completamente

Hospitales Si, en la mayoria  Parcialmente
Consultorios de profesionales de salud Si,enalgunas  Completamente
Comunidad Si, en algunas No

Otros Si, en algunas Parcialmente

=== Datos no reportados/no disponibles
--~- Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Encuesta Continua de Hogares, 2019 (15+ afios) and Encuesta Mundial sobre el Tabaquismo en
Adultos (GATS), 2016-2017 (15+ afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imagenes Si
Tamaiio (promedio-frente/dorso) 80-80/80
Prohibicién de términos enganosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Si
Empaquetado neutro previsto en ley Si

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si
Vallas publicitarias Si
Publicidad en puntos de venta Si
Internet Si

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion Si
Prohibicién de patrocinio Si
Prohibicion de actividades de responsabilidad social
corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto Si
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional uyu 165,00
En dodlares internacionales 591
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 65,92%
Impuestos al consumo especifico 47,88%
Impuestos al consumo ad valorem 0,00%
Impuestos al valor agregado (IVA) 18,03%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida) ~ 65,82% 65,92%
Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 3,49 5,91
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CONVENIO MARCO DE LA OMS
PARA EL CONTROL DE TABACO

19/06/2003
09/09/2004

Fecha de la firma (d/m/a):

Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a):

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (UYU)

PROTOCOLO PARA ELIMINACION
DEL COMERCIO ILICITO

URUGUAY

10/01/2013
24/09/2014

En délares internacionales (PPA)!

Marca méas popular: Nevada
Marca mas barata: Fiesta
Marca prémium: Marlboro

IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida

165,00
155,00
165,00

5,91
5,55
5,91

Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos

) Impuesto especificot 47,88%

Impuestos selectivos al consumo3
Impuesto ad valorem® 0,00%
Impuesto al valor agregado/ventas (IVA) 18,03%
Derechos de importaci()n6 0,00%
Otros impuestos 0,00%
Total de impuestos indirectos 65,92%

¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos
ad valorem y especificos)?

Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga
tributaria de impuestos especificos es mayor que la
de ad valorem?’

No

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.
2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.
3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con

otros productos y servicios.

Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.

4

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.
6

7

Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que

todos son igualmente perjudiciales.
8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.

EVOLUCION DE LOS IMPUESTOS Y PRECIOS DE LA MARCA DE CIGARRILLOS MAS POPULAR

2008 2010 2012 2014 2016 2018  2020°
Impuesto (% del precio
final de la marca mas 65,82% 72,32% 68,70% 66,75% 6551% 66,08% 65,92%
vendida)
Precio de la marca
mas vendida (ddlares 3,49 4,89 4,43 4,01 4,90 5,83 5,91

internacionales PPA)

9 El pais ha aumentado los impuestos al consumo del tabaco desde el 2018, sin embargo, debido a la variabilidad en los precios,
el efecto no necesariamente se aprecia en el indicador de impuestos.

EVOLUCION DE LA ASEQUIBILIDAD DE LA MARCA MAS VENDIDA DE CIGARRILLOS (2010-2020)

2010 2012 2014 2016 2018 2020

% del PIB necesario para
comprar 100 paquetes
de 20 cigarrillos de la
marca mas vendida*

2,94% 2,47% 2,02% 2,41% 2,68% 2,77%

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde
el 2010 al 20207

¢Ha disminuido la asequibilidad de los cigarrillos desde 5i
el 2018 al 2020?
* Notese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.

10 Se considera que la asequibilidad no ha cambiado (2010-2018) si la tasa de crecimiento de minimos cuadrados no es
estadisticamente significativa al nivel del 5%..

Ningtn cambio'?

INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS

¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?

¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco
estan preasignados con fines especificos para la salud?
=== Datos no reportados/no disponibles

--- Datos no requeridos/no aplicables

B Precio de la marca més vendida
(ddlares internacionales PPA)

Impuesto (% del precio final
de la marca mds vendida)

8 —100
—80
6 "~
60
4 -
—40
27 20
0 - =0
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
% del PIB necesario para comprar 100 paquetes de 20 cigarrillos de la
marca més vendida®
4
3
2
1
2010 2012 2014 2016 2018 2020
No
No
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VENEZUELA (REPUBLICA BOLIVARIANA DE

Prevalencia de consumo de tabaco

Jovenes Adultos
CONSUMO CONSUMO
CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE CONSUMO CONSUMO CONSUMO  ACTUAL DE
ACTUALDE ~ CONSUMOACTUAL  CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO ACTUALDE  ACTUAL DE CONSUMO  ACTUALDE  CIGARRILLO
GRUPODE  TABACO(CONY  DETABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO GRUPODE  TABACO (CONY  TABACO ACTUALDE  TABACO SIN ELECTRONICO
POBLACION  SIN HUMO) (%)  FUMADO (%)  CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%) POBLACION  SIN HUMO) (%) FUMADO (%) CIGARRILLOS (%) HUMO (%) (%)
Hombres 15,9 11,0 8,2 9.8 9,6 Hombres 289 25,2 6.2
Mujeres 12,3 9,0 7,0 5.0 9,5 Mujeres 14,4 13,9 0,9
Total 14,3 10,1 7,6 75 9,5 Total 21,5 19,4 3,5

Fuente: Encuesta Mundial sobre Tabaco en Jovenes, 2019 (13-15 afios).

MPOWER Medidas

Encuestas Jovenes Adultos
Recientes No No
Representatividad nacional Si Si
Periddicas No No
P (AMBIENTES 100% LIBRES DE HUMO)
Centros de salud Si
Centros docentes (excepto universidades) Si
Universidades Si
Edificios gubernamentales Si
Oficinas Si
Restaurantes Si
Bares y pubs Si
Transporte publico Si
Los interiores de todos los demas lugares pUblicos Si
O (TRATAMIENTO DE LA DEPENDENCIA A LA NICOTINA)
Linea telefonica de cesacion gratuita No

¢Estan cubiertos

La terapia de sustitucion nicotinica esta disponible en: los costos?

Farmacias Completamente
¢Estan cubiertos

Hay disponibilidad de servicios de cesacion en: los costos?

Servicios de atencion primaria Si,enalgunas  Completamente
Hospitales Si,enalgunas  Completamente
Consultorios de profesionales de salud Si,enalgunas  Completamente
Comunidad No

Otros Si,enalgunas  Completamente

=== Datos no reportados/no disponibles
--= Datos no requeridos/no aplicables

Para las definiciones de indicadores y de los colores de la clasificacion de las intervenciones ver la ficha
técnica (Capitulo 6 del Informe sobre el control de tabaco en la Region de las Américas).

Fuente: Estudio Nacional de Drogas en Poblacion General, 2011 (18-65 afios).

W (ADVERTENCIAS SANITARIAS)

Advertencias sanitarias obligatorias por ley Si
Imégenes Si
Tamafio (promedio-frente/dorso) 65-30/100
Prohibicion de términos engafosos Si
¢Falta alguna caracteristica? Si
Empagquetado neutro previsto en ley No

E (PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD, LA PROMOCION Y EL PATROCINIO)

Prohibicion de publicidad directa

TV, radio y medios impresos Si
Vallas publicitarias Si
Publicidad en puntos de venta Si
Internet Si

Prohibicion de publicidad indirecta

Prohibicién de promocion Si
Prohibicién de patrocinio Si
Prohibicion de actividades de responsabilidad social
corporativas (RSC) Si
Prohibicion de exhibicion del producto Si
R (IMPUESTOS Y PRECIOS)
Precio de la marca mas vendida (paquete de 20 cigarrillos)
En moneda nacional VES 500 000,00
En ddlares internacionales
Impuesto (% del precio final de la marca mas vendida)
Impuestos totales 73,37%
Impuestos al consumo especifico 0,00%
Impuestos al consumo ad valorem 66,79%
Impuestos al valor agregado (IVA) 4,58%
Derechos de importacion 0,00%
Otros impuestos 2,00%
Evolucion de los impuestos y precios 2008 2020
Impuesto (% del precio final de la marca més vendida) ~ 70,79%  73,37%

Precio de la marca mas vendida (dolares internacionales) 6,07
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VENEZUELA (REPUBLICA BOLIVARIANA DE)

CONVENIO MARCO DE LA OMS PROTOCOLO PARA ELIMINACION
PARA EL CONTROL DE TABACO DEL COMERCIO ILICITO
Fecha de la firma (d/m/a): 22/09/2003 -
Fecha de la ratificacion o adhesion (d/m/a): 27/06/2006 -

Tabaco: precios e impuestos
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO POR PAQUETE DE 20 CIGARRILLOS

En moneda local (VES) En délares internacionales (PPA)!
Marca méas popular: Pall Mall 500 000,00
Marca mas barata: Universal 130 000,00
Marca prémium: Lucky Strike 650 000,00
IMPUESTOS INDIRECTOS AL TABACO?

Impuestos como porcentaje del precio final de la marca mas vendida Disefo y administracion de los impuestos a los cigarrillos
I " lecti | 3 Impuesto especificot 0,00% ¢Se aplican los impuestos de forma mixta (impuestos No
mpuestos selectivos al consumo Impuesto ad valorer 66.79% ad valoremy especificos)?
Impuesto al valor agregadol/ventas (IVA) 4,58% Si se aplica un sistema de impuestos mixto, ¢la carga

. 6 ) tributaria de impuestos especificos es mayor que la
Derechos de importacion 0,00% T
Otros impuestos 2,00%

Si se aplica un sistema de impuestos ad valorem o
Total de impuestos indirectos 73,37% mixto, ¢hay un impuesto especifico minimo?8

1 Eldélar internacional es una unidad monetaria ajustada para reflejar la paridad del poder adquisitivo (PPA) que se utiliza para comparar los valores de productos y servicios en diferentes paises.

2 Impuestos indirectos: impuestos que se imponen al consumo de bienes o servicios y se pagan por los consumidores a través de precios mas altos.

3 Impuestos selectivos al consumo: tienen una mayor repercusion desde el punto de vista de la salud publica dado que se aplican exclusivamente a los productos de tabaco y elevan el precio relativo de estos en comparacion con
otros productos y servicios.

4 Impuesto especifico: se establece en funcion de la cantidad, por ejemplo, una cantidad fija por cigarrillo o en dependencia del peso.

5 Impuesto ad valoren: se aplica sobre la base del valor del producto, por ejemplo, como porcentaje del precio de venta al publico, el precio del fabricante u otro.

6

7

No

La eficacia de los derechos de importacion para aumentar los precios de venta ha ido disminuyendo a medida que los paises han firmado acuerdos comerciales bilaterales, regionales y mundiales.
Los impuestos especificos tienden a incrementar los precios al consumidor relativamente mas que los impuestos ad valorem. La aplicacion del mismo impuesto especifico a todos los cigarrillos envia el mensaje claro de que
todos son igualmente perjudiciales.

8 Siel impuesto calculado cae por debajo de un nivel minimo especificado, se aplica una tasa impositiva especifica.
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* Nétese que un mayor porcentaje implica una menor asequibilidad y un mayor desincentivo para consumir cigarrillos.
INFORMACION SUPLEMENTARIA SOBRE IMPUESTOS
¢Estan prohibidas las ventas libres de impuestos de 5i
aduanas (o impuestos selectivos al consumo)?
¢Los ingresos (o una parte) de los impuestos al tabaco Veintiséis por ciento de los ingresos totales por impuestos selectivos se destina a la salud
estan preasignados con fines especificos para la salud? y la seguridad social.

=== Datos no reportados/no disponibles

--= Datos no requeridos/no aplicables
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En estos perfiles de pais se presentan los avances que cada

pais ha logrado en la aplicacién del paquete técnico MPOWER
durante el periodo 2018-2021, de manera de complementar

el Informe sobre el control del tabaco en la Region de las
Américas 2022. Estos perfiles se centran en el estado de aplicacion
del paquete técnico MPOWER en cada uno de los 35 Estados
Miembros de la Organizacién Panamericana de la Salud. Los datos
se resumen en dos fichas: la ficha resumen de MPOWER, en la que
se muestran los avances mas importantes realizados en la aplicacién
de las seis medidas de MPOWER, asi como la clasificacion del pais
en cada categoria; y la evolucién de los precios, los impuestos

y la estructura fiscal del pais. En conjunto, 26 de los 35 Estados
Miembros de la Region de las Américas estan implementando

al menos una medida MPOWER al mas alto nivel de aplicacion,

lo que significa que 96% de la poblacién de la Regién esta
protegida contra los dafos del tabaco.
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