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SECRLTARIA DE SALUBRIDAD Y ASISTENCIA.
DIRECCION DE CONTROL DE MEZDICALENTOS

"LA PROFAGANDA DE MEDICAMENTOS EN MEXYCO"

- En Ja Rerfiblica Mexicana la f:bpaganda sobre especia-
lidades medicinales es controlada por la Seoretarfa de Salubri~
dadty Asistencia, a través de la Direccifn de Control de Medica
nentos,

Desds hace muchoe eaiios se sustenta el orxiterio de que
sn México, somo tal ves en ls wayorfa de loes Pueblos de Lating
Anbrica, pno es posible aceptar ls libre yublicacidén de lu praps
fanda que haoen lows Laboratorios y sus Agenciass de iublicidad a

08 wedicewentos que ae ponen en el maercado,

e dice que debléremos tener la misma tolerancia que
suestrsn algunas Autoridades Sanitaries Burojeas, o de los Esta
dos Unidos de Norteaubrica, las ouules no controlan eata yropa-
ganda de¢ medicementos, &ino gue reramiten que las Industrias res
poectivas se responsabilican de sus anuncioa y se autoregulen en
8] tono y contenldo de los mismos,

: 84 we medits en la razén de estos oontrastes, se verh
que la liborslidad de las Autoridades Sanitaries Extranjeras, -
parece légisa, tento porque el nivel cultural de sus poblacio=~-
nes es alto cowo porgue en especisl sus Industriass Wwiunico-Fax-
macéutvicas y sus Agencias Publicitarias tienen una mejor organi
sacidn que las han hecho alganzar mayor grado de autocritioca y
de respeto & los preceptos de orden social de sus respectivos -
Goblernca. . :

vl Considerenos ahora el caso difereante de nueatro Pue--
. n . .

. Las Metrérolis Extranjeras han considerado s iéxico -
(como en general a todos los Paises de Latino Awérica), cono ==
propicios para toda clage de comercio ventajoaso, No es pues de
extradar que, tratbndose de wedicauentos recibiéramos con ese -~
oomercic los beneficios que han reportado al sundo el genio qui
migo~farzacédutico de los pueblos extranjeros geiialadosy pero es
de hacerse notar tanhién gue, 81 hajo su influencia se han in--
troducide en kéxico medicaumentos de gren utilidad en la medici-
na, en 18 cirugia y en la salubridad piblica, taubién es cierto
que noa han llegado millares de zrﬁductos me&icinales con aubs~
tancies activae a ddsis subterapéutices ¢ en agsociaciones irra-
oionsles, 0 cuya elaboracibn rebuseada y supuesta a wccidén far-
macodindmica fantesiosa servian para explcotar le credulidad tan
to del kédico poco ilustrade como del plblico sufriente ansioso
de ouslquley eaperanza de mejoria en agu estado.

ksos fabricantes de fortuna ragistraban sua medicawsen
tos con gran fasilidad en nosotros o incluso los vendieron con
ganencias de willones, merced a una propagenda halagliefia que e
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sentaba a tales productos gomo verdaderas panaceas, pParc que =
cniuioigdoa téonicanente 8610 eran falsos prometedores de salud
V .V Qe ‘

Ante el auge de medicamentos de origen extranjero, se
sunaron no pooos de los Laborstorios nativos que seé apresuraron
a registrar y hacer propagenda hiperbdlica s medicanmentos de va
lor dudoso,

En uno y otro oesd, la propagands exagerada y aun ls
engaicne eran absorbidas con facilidsd, no 8dlo pér un grupo dc
la poblacién indocta, sinc incluso por el Grupo Médieo Nacionsl,
ouya educaoidn téonica por desgracia no ha sido sienpre unifor-
memente alta,

Las Autoridades Banitarias hacs ailos no tenlan opgoti
vos bien definidos sobre salud plblica y orefen conmpleta su mi-
8idn al dar simplenente facilidades para que se establecieran ~
en nuestro Pafs en proporcién mayor el aomercic sobre especielj
dades farmacéuticas, cualesquiera que fuersn sus origenes, su -
compoaicidén o su eficaecia,

La Revolucidn social que sacudid a HMéxico en el segun
do decenio de este aiglo, tuve entre tantos benefiocios el de ~-
deaspertar cpn mls claridad el espiritu de servicio plblico de -
nuestras autoridedes y la situacidn sobre registro y propaganda
de medicamentos que ilmperaban hsosta entonces, Bs estimé inconve
niente y aun nociva para la salud plblica,

: Con ese nuavo copiritu gquedsron consignedos desde en~
tonaes en el C8digo Senitaric y el Reglamento de mediceamentos -
disyosiciones que rigen con mayor tecnicismo el registro de lsus
espacialidades medicinalee y que on traténdose de ls propaganda
respectiva, obligan al fabricante y a sus Agenoiss de FPublici=--
dad a lu presentacién de los proyeotos de propaganda para gue -
las propias Autoridedes los estudien y en su c&so las aprueben
¥y registran nunéricsmente pare ejercer un mayor control & Bus -
publicaciones,

Lag Autoridadea Smnitaries sln eubargo, ss eufuerzsn
por no cbatroulizar el deserrollo de la Induetris .uisico-Faru
céutica y en la aprobaocibén de ls propasgunda de medicamentos tro
tan de no seguliyr normas rigidas & inflexibles 6despdticss, mino
que estén etentas siempre & los cembios de oxden téenico que -~
Juatifiquen uayoreg concesiones y fuclilidades en ls propaganda
de medicauentos en iéxico.

Estas wedidas oficiales fusron whs de alovptayse cuan-
to que lau poblaciones lndigenss que persisten en puestros Te--
rritorices se han sunado grandemente al couwercio de mediccacntos
faea porque los elementos wds destacados de ellos propugnen por
la persietencis de wedidss gurativas primitivas de tipo filote-
rdpico o bien porque téonicos modarnos po indigenss, gquieren en
contrar en 18 Horbolaria antigiia y la qQue persisgte en nuestros
d{as, motivos terapbuticos gue tengsn el impacto publicitario =
de 1o autéotono, de lo wégico y de lo desconoccido.

Qaba preguntar {La Industria quinico-Farumecéutica tig
ne presiones internaa que faciliten o gulen la propagenda gue -
hagen & pus wedicamentos*?
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Llos lLaboratorios produstores de¢ medicamentos elaboran
los textos de las propugandss teniendo en cuenta:

-~ B)e= 1on trabajos farmacolbégicos y clinico terapéuticos e
incluso eroysntos de propagenda, gque les rexiten los
t;b;:gsn e8 de los productos gque no se slaboran en -
] B )

b)s~ El grado de competencia en el mercado con productos ~
similares al medicamentc objeto de propaganda,

0)e= Necesidad de iniciar, sostener o incrementar las ven-
tas de un produsto, lo cusl d& le pauta del esfuerso
Y %ono de la propaganda,

4).= Ia aptitud o capacidad publicitaria de oada Laborato-
" 310 o0 la necesaris u obligada colaborasibn de sgen «-
oies de pudlicidad,

' Ds acuerdo con eatos factores, los Leboratorios pue-—-
den oonsiderarse unos, como de elavada solvencia oientifica: la
propagends que hadsen & sua productos es en general satisfasto--
ria, en cuanto a indlcacioneés precisas'y racionslea segin la ex

erizentacifn hecha en animales y en el homdbre con la debida an
tolgcig:& ¥ también en guanto a dosificacién y sedalamientos de
Qxc - )

| En oambio otros Laboratorios sin experimegtacién en -
animales i con eplicacibn expirica en sl hombre, sin ninguna —-
orientaolidn en la experimentacién clinica moderna, solicitan re
"glstros de productos mediginales que a veocss as antoja califi--~
gsar de mégices, Fero lo que e8 peor, su propegands ea exagerada
§ francamonte sngadosa § francamente fraudulenta.

S . Ahora Pien: los Laboratorios del) primer grupc no son
xrohlcmnn para lse Autoridedes Sanitariase, pero s{ lo son los ~

ol segundo grupo. :

- Eate problema es tanto mayor cuanto por el innegable éxito
de la publicidad como promotora de ventas, incita a todos los -
Lahoratorios a conseguir un nGmero ersciente de consumidores de
sus productos y molicitan entonces autorizaciones para hacer su
propaganda por Radio, Televisién, Prensm, ets,, de gran impacto
pugestivo en la publicacibn toda,

Laa Autoridades S3anitarias por estos hechos se ven -~
forzadas justificadamente & sustentar ahora y en el futuro pré-
ximo, @l criteric expussto y que es ol de el registro obligato-
rio.&e la propsganda ante la propia Secretaria de Salubridad y
Asietencis, | .

Purailoarfinan de eata reunidn pudiera ser interesan-
te seialar los puntos principules de este trimite;

I.~ 80lc Be podrf haser propaganda a losg medicamentos (Art.
189 asl 0bdigo Senitario vigente) y, que estan registrados ofi-
cislmente en la Secretaria de Salubridad y Asistencia, sieupre
que la misma propaganda hays gido aprobads por la propia Secre-
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tarf{a, sslvo excepciones expresas,

¥X.~ Cuando se registra un producto de acuerds con los da-
tos envisdos por el fabricante y el estudio llevado a cabo en =
la Diraccidén de Control de Medicementos, e les fija la base de
propaganda que sernala las indicaciones consagradas & reconoci-=
das para el producto y ademfs se especifica si esa base de pro-
psganda e2 FPopular (Froducto Fopular) o Exclusiva para Iiteratu
ra Médica (Producto &tico), Fata basc de propsgends se comunica
:1 interassdo eon el Oficio de Aprobacién provisional del produg
Q4 '

III.= Cuando los interesados no estén de ascusrdo con la ba-
se de propaganda que les ooncede la Becretarf{a, deberin solici-
tar su revisiln o ampliacién, a la dbrevedad posible, aduciendo
ragones ¢ trabajos oienti{ficom en apoyo a su solicitud,

IV.~ La preopaganda de medicamentoa y prbductdn qﬁa 88 les -
equiparsn comprende tres grandes grupoel

PROPAGANDAS MEDICAS deaignadas con la sigla P, MED.
PROPAGANDAS POPULARE3 designadaz con la eigla F. POP,

PROPAGANDAB ESPECIALLS desipgnadss con la sigla P, ESP,

V.~ Ia propaganda médica comprende la consignada con el -=
nombre de Literatura Exolusiva para Médicos: Folletos, Vademe--
¢ums, Tarjetas, Encartes, Secantes, Cartas-Circulares, Trabajos
Clentificos, etc., Prense Médica, Literatura Médica, Dental, -~
Muestra Médica ocon o sin literatura, es decir, toda la propagan
da diriglda a médicos y demds profesionistas especificados en =
el Artioulo 253 del Cédigo Sanitario vigente. '

VI.- la Propaganda General o Popular compreande: la diriglda
al pfiblico en general por Frensa, Radio, Televisién, Cartulinas,
Fol{etas. Yolontes, Tarjetna, Exhibidores, muestras gratis, re-
galos que ostontan indicaciones o férmulas, ete,, es decir toda
propaganda dirigida al piblico. (PFraceibn III del Articulo 607,
210 y 215 del 0ddige Sanitario vigente). o _

Vil.~ Las Propagandas Esrecisles comprenden aquellos rgallza
das por medios de difusibn general (comc la Prensa diaria, el -
Radio, empleados en forms ocasionsl y con aprobaciln limitadas a
15 dies) para haoer del conocimiento del Cuerpo Hédico y Farma-
odutico, que un producto desterminado ya esth & la veuta, que ya
hay un diatribuideor, et¢.) Ea este grupo también estén los rega
los al médice, comn carteras de cerillos, lépices, kleenex,etc.
que se autorigzan tawbién sin indiceciones ni désis,

VIiIl.~ La propaganda debe sexy previamente presentada para su
estudio y aprobacién, en su gaso, ante la Direccidn General de
Control de Alimentos, Bebidas y Hedicausntos, (Direccibn de ==
gontro§ de Medjicsmentos de la Seoreterfa de Salubridad y Asis-

ancla).

JX.~ La solicitud para que una propaganda eea sprobada con-
tendrid los sigulentes datos:
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a).- Nombre del producto.
b) e~ FOrmula farmacbutica,

0).~ Namero de registro definitivo otorgado por la Secre-
taria de Salubrided y Asistencis, nfmero de offcio -
de aprobasibén definitive girado por la propia Seere
taria en el que ae conoe&i dicho registro y nfimero
del expedients del producto,

© 4)«» Bnse de propaganda aprobads por la Sescretarfa de Salu
bridad y Asistencia, del produoto en ouseastidén, (enun<
ciar de manera textual), _

@) ew Olase de propaganda de 1la que Be solicita autoriza -
¢ifn ¥y que debe estar de acuerdo con la BASBE DE FLOPL
GANDA del producto de que Be hadbla on el 'inciso ante-
rior. ) o

£).= Pérmula del preparado,
g)«~ Désia y via de administracidn,
R)«= Modo de enpleo. |

1).~ El peligro de su manejo ai el caso aal lo exige, inclu
' 8ive con indicacionss, '

I Nombre ¥ firma, ssi{ como domicilio dael propietario del
- producto o de su representante legal,

k).~ Nombre y direcoiln de la Agencia Publicitaria,
1),= Nombre y direccibn dsl Agante Publicitario,

1.~ Junto con la solicitud anterior, se presentarf por cus-
druplicado el texto integro del proyesto o descripcién de la pre
paganda o uno y otros a la vez y en eu caso las instrucclones, -~
muestras o disedous anexos, eto., que quisiera scompafiarlcs,.

2.«~Podra solicitarse simultaneamente el estudic de log tex-
tos de propaganda y el reglstro del producto; con el objeto de -~
que, 2l otorgsrae el registro definitivo, puedan sslir el merco-
do, conjunteaumente, tanto los productoe como las propagonius.

X.~ Los textos de propagandas aprobadec serfn deeignados ~-
con un nbmerc oficial y se entregerin directamente o rersoca de-
bidamente acreditada cowmo representante del Laboratorio o de la
Agencia de TFublicidad en la Seccldn Dictauninadora de I'ropaganda
en los lapsos sigulentest .

a).~ A los cinco dfss cowo méxino despubs de su presents =~
¢ién en la Beccidén citada, 8l se trata de propsganias en Frensa,
Hodio, Televiaidén, Cine y I'rensas wédioca,

b))y~ A los 15 dfas ocomo whximo, despuds de au presentacidn
en la 3eccidn citads, para las propagendas pojuluree y especia-
les,
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6).= A los 30 dias como méxime para lam Fropagandas Méd4.-
oas,

X1.=» En omssc de haberse hecho oficislmente rechazos de pa- .
labras o frasea, etc., en los textos de lan propagandas someti
das a eatudio y aprobacién, tales correcciones no tienen el ca
réoter de definitivas ¢ inapelables sino que esthn sujotas a =
gomprobasiones, modificaciones o substituciones, para le cual
los interessdos (representantes Médicos, si se trata de Propa=-
ganda &tioa o Fopular de medicamentos; Publicistas, en casom «
de propaganda de productos de tocador y belleza), en un plazo
no mayor de ocho dfas a oontar del dfa en que recibieron los -
proyectos aprobados, deberhn presentar su inconformidad ante -
el Jefe de la Seceldn Téonica Congultiva y de Propagenda, y &l
%8dico Dictaminador pera demostrar la veracidad cilent{fica de
su aseverscidn o bien con objesto de proponer nuevas freses o -
concaptos para substitucién de aquellos no admitidoa., La reso-
lucibén podrh ser de inmediato o en un plazo de oinco dims pere
estudiar la documentacién ecientifica presentada,

XII,~ En los medicamentos con propaganda exclusive pars mné-
dicos, tales propagandas deben siempre apegarse a la bese Que
#e le ha concedido al producto y de acuerdo oon los conocimien
tos cliniocos terapduticos sceptados, deblendo emplear una ter~
winologia adecuada sin exageraciones que indugsen a conseptos
falsos} cuando mencionen datos numéricos o eatvadisticos, refe-
rencing bibliogrificss gue incluyen novedades, deberfn adjun--
tar los slementos de pruebs, Sin embargo, c¢omo la nedicina wse
enousntra en constante evolucibén, y con objeto de permitir la
difugidn de trahajos clentificoe de seriedad reconocida, Be =
permite tranacribir parcial o totalmente el contenido de estos
trabajoa aun en el sapo que no correspondan a la dase de propa
ganda aprobada, siempre y suando se haga constaxr su origen.
estos oasos, la Secretarla de Salubridad y Asistencis pone en
la misuma propagsnda leyendaes sdesuadas que indiquen al médico
que se trata de datos obtenidos a través de experimentecién --
animal o simplenente que los conoeptos expresados en la litera
tura gon de exclusiva responssbilidad de los autores mensionss-
dos en la bibliografis anexs. Eatas leyendas deben satar it=-

resag en caracteoristicas no menores al tamaio empleado en el

exto general, Lo anterior lleva cowo objeto gue el médico ha-
gae una mejor valorizacidn de las indicaciones sugeridas, en la
aplicacidn de los medicsmentos de referencia a los enfermos, -
En todo capo, se ordena al fabrioante sclicitar el cambio de -
base d9 propagonds que orea ses mhs conveniente para su produg
to,

Fate tipo de Fropaganda liédica no podréd ser inclulda
dentro de loseapaques del producto.

XITX.~ in los productos HMedicinales Populares los textos de
propaganda deven elaborarse iguaslmente considerando la Base de
Propagunda aprobada y emplesndo una traseologia fhoilmente en-
tendible psra el plblico, con el objeto de que éste conozca —-
exactamente en qué tipo de molestias puede serle Gtil el medi~
camento., No expresarén calificativos que conduzcan al engalio 6
8l fraude o que sean hiperbbdlicos tocando el limite maravillo-
80, lo que sin par, lo sin igual, lo Gnico en el mundo, ete.,
etc. No podrén incluir en ella, ninguna clase de testlumonlos,
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Llevarfin 1a frase “"Consulte n su [i43ico" las propagandas gene-
.rales para Frensza no asfi las de Radio, Cine, Televiaidn,

XIV.~ in loz Productos lopulnres "WIGIENICCS" la propaganda
podré& referirse a asuntos profilicticos o de medicina proventi
va, sin pretender dar la impresidn de sbasocluta seguridad.

XV,= Cuando las indicaclonesz econsipnuadaes en el texto del -
proyecto solicitado quedan totalmente fuera de la "BASE DE PRQ
PAGANDA™ sin que se Justifique la contemporizacidn sefialada en
el inciso XV, dicho texto es8 Integramente rechmzmdo y asi comu
nicado por oficio, quedsnde a los interesados el recurso de so
licitar ampliacidn o resonsideracidn de la Base de Fropaganda,
aduciendo las razones cientificas, trabajos o experimentecidén
clinica en que apoyen su peticidn,

XVI.- Toda propaganda para asr difundida, debaf& expresar -~
adenfha de 1o que solicite el interésado y que le haya sido con
cedldo por la Secretarfias de Salubridad y Asistencia, lo siguien
te:

a),~ El nombre del producto o productos que anuncian ex—-
presados de menera textual, una vez gomo miniwo,

b).~ Nlmero o nineros de registro del propio medigpmento,-
en la férumula repleomentaria, v : ‘

6)e= Insoripeidn del repistro de 1& p}opaganda, aunciada
como sigues ' o

. P. HED 810/60, es decir, que la sigla P, Med, significa -
FROTAGANDA MEDICA el nfmere 810 corresponde al nfimero oficial
que le fué seilalado (en orden progresivo) y luego de la diago-
nal las cifras finales del afdo (60) y en seguida lea siglas de
la Secretaria o sea 3.3,4.

4) «~ Deberfn también aparscer las leyendas o indicaciones
que determine ls Secretarfa de Selubridad y Asistencia en cada
caso)particular. (Medicanentos estupefaclentes, peligrosos, --
a'bG- L] :

8).~ Toda propsgands aprobads parsa ser distribuida en el
Cuerpo Liddico debe llevsr lo leyenda (LITERATURA EXCIUSIVA PA-
RA MEDICOS), excepto las muestras médicas que sn su lugar lle~
varfn precisamente la "wULUTRA wnDITAY, "NO NEGOCIABLE",

£).~ Es igualmente obligatorio consignar la lsyenda "WUES
TRA GURATISY™ "PLHUHIBIDA 65U VERTA" en equellss presentaciones 4o
los productos wedicinales populares, que sean dlatribuidos gra
tultamente entre el plblico,

AVIXI.~ Para los fines de c.nfronta de control de la propagan=-
da, los propietarios de productos o medicaurentos, o en su ceso
sus represeutantes, asl cowo sus agentes publici%arioa, estarén
obligados a entregar s la Uecrotarfa de Salubridad y Asistencia
dentro de los velate dias siguientes 8 la iniciacidn de la pu-=-
blicidad, un ejewplar del proyecto de propagenda aprobade, con
al sello y firuaa de la estaclén de radiej del canel respscti--
va, 81 se trata de televisidn; de la ewpresa flremadors, si se -
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trata de grabaciones, eto., segin el medio pudblicltario usado.

XVIII.- Cuando se trate de propaganda impresa los interesados
estarfn obligados a presentar, dentro del término mencionado -
arribva, dos ejemplares de los impresos, fotogrefiams, ete.,, Jun-
taments con un ejemplar del proyecto de¢ propaganda arrobado. In
uno y en otro caso, la falta de presentacidén de dichos ejempla-
‘res dentro del oitado término, daréd lugar a la cancelecidn de -
le autorizacién de la propagands de que se trate,

X1X.~ Le Seoretarfa de Salubridad y Asisctencia podrA euppen=
der, en cunlquiexr momento, la publicidad que contrarie las con-
diciones y requisitos de su aprobacidn la que se aparte del tex
to aprobado y la que, & su Juicio ya no esté de acuerdo con los
progresos de la Ciencia Médica,

México, D.¥., & 6 de'éeptiembre de 1961,
El, DIRECTOR,

- DR, JOSE LULD
7
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